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1.  Streszczenie  

Gğ·wnym celem badania pt. ĂTurystyka wiejska, w tym agroturystyka, jako element 

zr·wnowaŨonego i wielofunkcyjnego rozwoju obszar·w wiejskichò byğo wskazanie 

kierunk·w dğugofalowego rozwoju turystyki wiejskiej, w tym agroturystyki, w kontekŜcie 

wypracowania wizji przyszğej Wsp·lnej Polityki Rolnej, uwzglňdniajŃc model 

wielofunkcyjnego i zr·wnowaŨonego rozwoju obszar·w wiejskich. 

W badaniu zastosowano zestaw  wzajemnie siň uzupeğniajŃcych metod oraz  technik 

badawczych i analitycznych zapewniajŃcych triangulacjň metodologicznŃ i zebranie jak 

najszerszego materiağu badawczego. Przeprowadzone zostağy:  

 analiza dokument·w i danych zastanych (w tym miňdzy innymi analiza 

statystyczno -przest rzenna i analiza  kartograficzna, kt·rych wynikiem jest 

typologia obszar·w wiejskich w Polsce pod wzglňdem turystycznym),  

 badanie kwestionariuszowe CAPI  obejmujŃce reprezentatywnŃ pr·bň  

800 kwaterodawc·w z obszar·w wiejskich,  

 badanie kwestionariuszowe CAWI  na reprezenta tywnej pr·bie 717 turyst·w/ 

potencjalnych turyst·w,  

 indywidualne wywiady pogğňbione (IDI)  z przedstawicielami instytucji 

centralnych dziağajŃcych na rzecz rozwoju turystyki wiejskiej oraz 

przedstawicielami lokalnych i regionalnych instytucji i organizacji  dziağajŃcych  

na rzecz rozwoju turystyki wiejskiej, w tym agroturystyki .   

Stwierdzono, Ũe oczekiwania, co do prorozwojowej roli turystyki wiejskiej 

formuğowane sŃ czňsto przez gremia programujŃce rozw·j lokalny i regionalny 

bez wystarczajŃcego uzasadnienia potencjağem walor·w turystycznych. 

świadczŃ o tym zapisy w dokumentach strategicznych i planistycznych, kt·re w spos·b 

nazbyt optymistyczny opisujŃ moŨliwoŜci generowania przez tň formň turystyki korzyŜci 

ekonomicznych w regionach i gminach.  

Turystyka wiejska, w tym agroturystyka, moŨe stanowiĺ jeden z wielu 

czynnik·w rozwoju obszar·w wiejskich, ale tylko w sporadycznych przypadkach 

wsi czy gmin moŨe stanowiĺ czynnik dominujŃcy. Nie moŨna liczyĺ na powaŨniejszy 

wpğyw na rozw·j gospodarczy obszar·w wiejskich na bazie turystyki wiejskiej  

na zdecydowanej wiňkszoŜci obszar·w wiejskich Polski. WŜr·d obszar·w o wysokim 

potencjale rozwoju funkcji turystycznej wymieniĺ moŨna: Karpaty, Kotlinň KğodzkŃ, 

Puszczň BiağowieskŃ, G·ry świňtokrzyskie, PobrzeŨe Bağtyku oraz Pojezierze Suwalskie. 

Wojew·dztwa, w kt·rych turystyka moŨe wystŃpiĺ jako istotny ekonomiczny czynnik 

rozwoju to przede wszystkim mağopolskie, w dalszej kolejnoŜci podkarpackie, pomorskie, 

zachodniopomorskie, podlaskie i warmiŒsko-mazurskie. Poza tym s poradycznie  

na terenie kraju wystňpujŃ pojedyncze gminy o ponadprzeciňtnych warunkach dla 

rozwoju turystyki.   
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Turystykň wiejskŃ/agroturystykň w zwiŃzku z tym powinno siň traktowaĺ 

bardziej jako uzupeğniajŃcŃ, a nie alternatywnŃ funkcjň gospodarczŃ przestrzeni 

wiejskiej kraju.  Efekt mnoŨnikowy w turystyce wiejskiej moŨe wystňpowaĺ lokalnie. 

Jedynie w  tych regionach, w kt·rych skala rozwoju turystyki wiejskiej wyraŦnie 

przekracza Ŝredni poziom krajowy, moŨe on mieĺ wiňksze znaczenie dla rozwoju 

gospodarki.  

Turystyka wiejska moŨe natomiast odgrywaĺ znaczŃcŃ rolň w budowaniu 

kapitağu spoğecznego, ludzkiego, a takŨe w ochronie i oŨywianiu dziedzictwa 

kulturowego wsi, jako element·w wielofunkcyjnego i zr·wnowaŨonego rozwoju 

obszar·w wiejskich. 

Kapitağ spoğeczny stanowi zarazem waŨne uwarunkowanie dla rozwoju 

produkt ·w turystyki wiejskiej , a wiňc moŨna w tym miejscu m·wiĺ o wystňpowaniu 

pozytywnego sprzňŨenia zwrotnego. Produkt turystyczny turystyki wiejskiej powstawaĺ 

powinien dziňki dobremu rozpoznaniu lokalnych zasob·w, dziňki badaniom rynku  

i oryginalnym pomysğom. Turystyka moŨe mieĺ wpğyw na rozw·j obszar·w wiejskich 

wğaŜnie tam, gdzie tego rodzaju czynniki ï rozpoznanie lokalnych zasob·w, rozpoznanie 

rynku, pomysğ ï wystŃpiŃ razem. Dziağania na rzecz rozwoju turystyki, w tym 

agroturystyki, powinny zmierzaĺ do wypracowania spoğecznych i instytucjonalnych 

podstaw dla takich sytuacji,  a takŨe wypracowanie wzglňdnie uniwersalnych narzňdzi dla 

tworzenia lokalnych produkt·w turystycznych. W tym kontekŜcie powaŨnym 

wyzwaniem polskiej turystyki wiejskiej, w tym agroturystyki, jest to, iŨ pomimo 

duŨej aktywnoŜci r·Ũnych zorganizowanych Ŝrodowisk i instytucji -  ich wpğyw 

na aktywnoŜĺ znaczŃcej (okoğo 80%) czňŜci usğugodawc·w jest ograniczony. 

Pomiar kapitağu spoğecznego ankietowanych usğugodawc·w wykazağ, Ũe grupa  

ta charakteryzuje siň niskim, najwyŨej Ŝrednim poziomem kapitağu. Ankietowani tylko  

w niewielkim stopniu angaŨowali sie w dziağalnoŜĺ struktur kooperacyjnych turystyki 

wiejskiej, ni e podejmowali teŨ dziağalnoŜci w LGD. Jako gğ·wny obszar relacji wskazywali 

rodzinň i sŃsiad·w. R·wnoczeŜnie wykazywali doŜĺ duŨy sceptycyzm wobec wartoŜci 

pracy dla dobra wsp·lnego. Niski poziom kapitağu spoğecznego u znacznej czňŜci 

ankietowanych stanowi  przesğankň do intensyfikacji dziağaŒ na rzecz jego wzmocnienia  

w ramach PROW 2014 -2020. Jednym z najwaŨniejszych kierunk·w dziağania powinna 

byĺ zmiana sposobu wdraŨania podejŜcia Leader w Polsce i zmiana formuğy 

dziağania LGD. Niedostatki kapitağu spoğecznego na wsi traktowaĺ naleŨy jako 

obiektywne uwarunkowanie dziağaŒ na rzecz rozwoju obszar·w wiejskich, 

raczej o charakterze dğugotrwağym. WaŨnŃ rolň w programowaniu interwencji w tym 

zakresie powinna odgrywaĺ Strategia Rozwoju Kapitağu Spoğecznego. 

Podstawowym wyzwaniem systemu instytucjonalnego wsparcia turystyki wiejskiej jest  

w tych okolicznoŜciach dotarcie do bardzo licznej ï jak wykazağo badanie ï grupy 

kwaterodawc·w biernych. Dotyczy to zar·wno dotarcia z informacjŃ o moŨliwoŜciach 

korzystania z f unduszy unijnych, jak i podejmowanie dziağaŒ sğuŨŃcych aktywizacji tej 

grupy, co oznacza przede wszystkim budowň kapitağu spoğecznego i zmianň postaw  

z adaptacyjnych i obronnych na aktywne i otwarte na r·Ũnorodne relacje  
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z innymi jednostkami i instytucja mi . Z uwagi na to, Ũe potrzeby wsparcia dla rozwoju 

infrastruktury  turystycznej , w tym bazy noclegowej moŨna uznaĺ za zaspokojone  

w znacznym stopniu, a nie idzie za tym nadal ciekawa i zr·Ũnicowana lokalnie 

oferta produktowa , oddziağywanie na wzrost kapitağu spoğecznego wydaje siň 

nieodzowne. PrzemawiajŃ za tym r·wnieŨ stwierdzone w badaniu niedostatki  

w sieciowaniu produkt·w, jak i zjawiska braku kooperacji na poziomie lokalnym. 

Przeprowadzone wywiady z przedstawicielami st owarzyszeŒ i organizacji turystycznych 

oraz Lokalnych Grup D ziağania wskazujŃ, Ũe aktywnoŜĺ kwaterodawc·w i innych 

podmiot·w ŜwiadczŃcych usğugi turystyczne jest zr·Ũnicowana i ma na og·ğ bardzo 

lokalny wymiar . Na terenach, gdzie dochody z dziağalnoŜci turystycznej stanowiŃ duŨy 

udziağ og·lnych dochod·w gospodarstw domowych aktywnoŜĺ jest duŨo wyŨsza. DuŨŃ 

aktywnoŜĺ wykazujŃ lokalne stowarzyszenia i organizacje turystyczne. Wpğyw na pozycjň 

i moŨliwoŜci oddziağywania organizacji i instytucji dziağajŃcych na rzecz rozwoju turystyki 

wiejskiej, w tym agroturystyki ma fakt, iŨ zaangaŨowanie kwaterodawc·w w ramach tych 

instytucji naleŨy oceniĺ przeciňtnie. ZnaczŃca czňŜĺ nie jest zainteresowana 

rozwojem wğasnej dziağalnoŜci, co przekğada siň na aktywnoŜĺ w organizacjach  

i instytucjach.  Zdecydowana wiňkszoŜĺ, bo ponad 75% pytanych, nie deklaruje 

aktywnoŜci w lokalnych organizacjach turystycznych czy LGD. 

W badaniu stwierdzono, Ũe polski system promowania turystyki wiejskiej odpowiada  

na pot rzeby i wyzwania teraŦniejszoŜci, problematyczna jest jednak jego zdolnoŜĺ  

do skutecznej odpowiedzi na wyzwania przyszğoŜci. Promocja produkt·w prostych  

(np. nocleg i wyŨywienie) moŨe byĺ realizowana siğami pojedynczych 

usğugodawc·w. Promocja produkt·w zğoŨonych, sieciowanie produkt·w, 

promocja i ksztağtowanie wizerunk·w regionu ï to domena podmiot·w 

publicznych, kt·rych zadaniem powinno byĺ prowadzenie badaŒ 

marketingowych, promocja ofert produktowych region·w/kraju, dostarczenie 

pojedynczym usğugodawcom narzňdzi (np. serwis·w internetowych) oraz 

wiedzy, z pomocŃ kt·rych mogliby ksztağtowaĺ swojŃ ofertň. Dotychczasow Ń 

dziağalnoŜĺ podmiot·w publicznych w tym obszarze naleŨy oceniĺ wysoko, przede 

wszystkim ze wzglňdu na koordynacjň prowadzonych (zwğaszcza na poczŃtku  

lat dziewiňĺdziesiŃtych) doŜĺ chaotycznych dziağaŒ. Jednak z uwagi na wyzwania 

zwiŃzane z nowymi trendami w turystyce, w tym turystyce wiejskiej, przed podmiotami 

tymi stoi obecnie wyzwanie lepszej koordynacji , nie tylko promocji ofert indywidu alnych, 

ale przede wszystkim promocji ofert produktowych . Wyzwania  te zwiŃzane sŃ takŨe  

z potrzebŃ aktywizacji duŨej czňŜci kwaterodawc·w, kt·rzy nie uczestniczŃ 

dotŃd w Ũadnych strukturach kooperacyjnych. 

Ocena relacji popytowo -podaŨowych w zakresie turystyki wiejskiej (w tym agroturystyki) 

wykazağa, Ũe nie jest to zr·wnowaŨony ekonomicznie rynek. Czasami oczekiwania 

turyst·w/potencjalnych turyst·w stojŃ w sprzecznoŜci z ofertŃ kwaterodawc·w lub 

przewyŨszajŃ to, co oferujŃ kwaterodawcy (np. moŨliwoŜĺ korzystania ze sprzňtu 

sportowego czy pğywajŃcego, moŨliwoŜĺ zakupu produkt·w regionalnych, zapewnienie 

dostňpu do Internetu). NaleŨy jednak uznaĺ, ze oferta staje siň coraz bogatsza, 
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wyspecjalizowana, wariantow ana, co z pewnoŜciŃ znajdzie przeğoŨenie  

na zainteresowanie turyst·w. Szczeg·lnie warto w tym kontekŜcie zwr·ciĺ uwagň  

na nowe nurty w turystyce wiejskiej (np. ekoturystyka, turystyka 

rehabilitacyjna czy zdrowotna, turystyka zwiŃzana z zielarstwem), kt·re  

w niedğugim czasie mogŃ staĺ siň produktami flagowymi.   

Jednym z gğ·wnych problem·w dotyczŃcych rynku podaŨy turystyki wiejskiej jest 

sezonowoŜĺ oferty turystycznej. Wykorzystanie procentowe ğ·Ũek w sezonie letnim 

ksztağtuje siň na poziomie 72%, natomiast w pozostağych porach roku na poziomie okoğo 

30%. Brak obğoŨenia zimŃ, jesieniŃ czy wiosnŃ to bolŃczka wielu kwaterodawc·w, 

niepozwalajŃca czerpaĺ zadowalajŃcych dochod·w z prowadzonej dziağalnoŜci 

turystycznej na obszarach wiejskich. Jednak zachodzŃce w skali globalnej zmiany  

w turystyce (identyfikowane jako skutki kryzysu gospodarczego: ograniczenie wydatk·w 

na podr·Ũe zagraniczne, wyjazdy do miejsc bliŨej poğoŨonych, wyjazdy do miejsc juŨ 

odwiedzanych) poğŃczone z planami turyst·w/ potencjalnych turyst·w na temat 

zwiňkszenia czňstoŜci wypoczynku na wsi (ponad 38% planuje czňstsze niŨ dziŜ 

korzystanie z wypoczynku na obszarach wiejskich) oraz rozbudowywanŃ ciŃgle ofertŃ 

turystycznŃ sprawiajŃ, Ũe widoki na przyszğoŜĺ sŃ optymistyczne.  

Gğ·wnymi rynkami docelowymi dla turystyki wiejskiej sŃ wojew·dztwa  

o najwiňkszym potencjale turystycznym (nie tylko pod wzglňdem atrakcji 

turystycznych, ale teŨ zagospodarowania turystycznego czy warunk·w  

ekonomiczno -  infrastrukturalnych) tj. wojew·dztwo pomorskie, zachodniopomorskie, 

warmiŒsko-mazurskie, mağopolskie i podkarpackie.  

Turystami zagranicznymi najczňŜciej korzystajŃcymi z usğug kwaterodawc·w  

na obszarach wiejskich sŃ Niemcy. Okoğo 30% kwaterodawc·w (zar·wno prowadzŃcych 

gospodarstwa agroturystyczne, jak i inne obiekty noclegowe na obszarach wiejskich) 

twierdzi, Ũe goŜciğo turyst·w z Niemiec.   

Innowacyjne produkty turystyczne i specjalizacja usğug nie jest powszechnŃ 

cechŃ polskiej turystyki wiejskiej.  W polskiej turystyce wiejskiej wystňpujŃ,  

co prawda liczne produkty, kt·re moŨna okreŜliĺ jako innowacyjne, ale nastawienie  

na innowacje nie jest powszechne wŜr·d usğugodawc·w. Bardzo czňsto jako innowacje 

sŃ wciŃŨ przez nich traktowane takie elementy oferty, jak wyŨszy standard 

kwater, wypoŨyczanie sprzňtu rekreacyjno- sportowego, organizacja imprez 

typu grill/ognisko, zastosowanie internetu w promocji gospodarstwa.  

Koresponduje to w pewnej mierze z oczekiwaniami turyst·w, dla kt·rych gğ·wnym 

powodem korzystania z kwater wiejskich (w tym agroturystycznych) sŃ przede wszystkim 

niskie ceny.  

Za przyczynň braku liczniejszych innowacji moŨna uznaĺ teŨ brak szerzej 

rozpowszechnionego w turystyce wiejskiej podejŜcia produktowego (por. uwagi powyŨej 

na ten temat).  
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Badanie pozwoliğo na sformuğowanie nastňpujŃcych rekomendacji: 

 Konieczna jest weryfikacja dokument·w strategicznych na poziomie region·w  

i na poziomie lokalnym (powiaty, gminy, LGD) pod kŃtem marketingowej 

celowoŜci rozwoju turystyki na danym obszarze oraz warunk·w i szans sukcesu;  

 NaleŨy utrzymaĺ przepis polegajŃcy na zwolnieniu od podatku dochodowego 

rolnik·w prowadzŃcych dziağalnoŜĺ agroturystycznŃ. NaleŨy kierowaĺ siň zasadŃ 

ograniczania obciŃŨeŒ fiskalnych, kt·re naleŨŃ do najwiňkszych hamulc·w drobnej 

przedsiňbiorczoŜci w Polsce. R·wnoczeŜnie naleŨy zadbaĺ o jak najbardziej 

przejrzystŃ informacjň o zasadach przechodzenia na innŃ formň dziağalnoŜci;  

 Wsparcie turystyki wiejskiej powinno byĺ powiŃzane ze wzrostem kapitağu 

spoğecznego. Dziağania te powinny siň koncentrowaĺ w regionach o wysokich 

walorach turystycznych, bez wykluczania w przekonywujŃcych przypadkach 

obszar·w o walorach przeciňtnych; 

 We wnioskach o dofinansowanie ze wszystkich program·w operacyjnych,  

z kt·rych moŨna finansowaĺ projekty z zakresu turystyki wiejskiej  powinno siň  

w wiňkszym niŨ obecnie stopniu stosowaĺ marketingow Ń ocenň celowoŜci 

przedsiňwziňcia;    

 NaleŨy rozwaŨyĺ wprowadzenie osobnej ŜcieŨki finansowania dla projekt·w 

turystycznych ĂpodwyŨszonego ryzykaò. Dofinansowanie przyznawane byğoby  

na zasadzie grantu nieduŨej wysokoŜci (zbliŨonej do obecnego dofinansowania 

ĂMağych projekt·wò Osi IV PROW 2007-2013). MoŨna rozwaŨyĺ r·wnieŨ 

wprowadzenie tego rodzaju dofinansowania generalnie w przypadku ĂMağych 

projekt·wò ï co byğo rekomendowane w wyniku średniookresowej Oceny PROW 

2007 -2013. W takim przypadku projekty turystyczne wiŃŨŃce siň ze zwiňkszonym 

ryzykiem mogğyby byĺ dofinansowane w ramach tego instrumentu;  

 Rekomenduje siň opracowanie narzňdzi dla lider·w turystyki wiejskiej, 

pozwalajŃcych na badanie lokalnego potencjağu (podrňczniki, szkolenia, 

wykorzys tanie medi·w spoğecznoŜciowych); 

 Konieczna jest zmiana formuğy funkcjonowania LGD na rodzaj multiprogramowej 

agencji rozwoju i platform y wsp·ğpracy r·Ũnych grup interesariuszy ;  

 Konieczne jest powiŃzanie wsparcia unijnego dla inwestycji turystycznych z tym, 

w jaki spos·b dofinansowane inwestycje mogŃ wpğywaĺ na priorytetowe produkty 

turyst yki wiejskiej regionu lub kraju;  

 Wsparcie w przyszğym okresie programowania powinno dotyczyĺ przede 

wszystkim przedsiňwziňĺ zwiŃzanych z tworzeniem produkt·w turystycznych;  

 Konieczne jest stworzenie og·lnopolskiego systemu badania jakoŜci usğug 

turystyki wiejskiej, w tym agroturystyki w oparciu o prowadzenie cyklicznych 

badaŒ wedğug ujednoliconej metodologii, zapewniajŃcej por·wnywalnoŜĺ wynik·w 

tak w cza sie, jak i dla r·Ũnych region·w; 
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 Konieczne jest uproszczenie niejasnych przepis·w prawnych dotyczŃcych 

opodatkowania i innych przepis·w (np. sanitarnych), zwiŃzanych z drobnŃ 

dziağalnoŜciŃ gospodarczŃ, wiŃŨŃcŃ siň wynajmowaniem kwater (np. sprzedaŨ 

produkt·w regionalnych, drobne wytw·rstwo rzemieŜlnicze, prowadzenie 

warsztat·w itp.);  

 NaleŨy stwarzaĺ wiňcej moŨliwoŜci i uğatwieŒ w dziağaniu na rzecz rozwoju 

turystyki wiejskiej lokalnym stowarzysz eniom i organizacjom spoğecznym; 

 Dalszy rozw·j turystyki wiejskiej w Polsce wymaga opracowania krajowej oferty 

produktowej, obejmujŃcej  produkty flagowe, mogŃce pociŃgnŃĺ za sobŃ rozw·j 

innych. Opracowanie przez regiony ofert regio nalnych na tych  samych zasadach;  

 Rekomenduje siň prowadzenie przez ROT i inne organizacje dziağajŃce na poziomie 

regionalnym (np. stowarzyszenia agroturystyczne) badaŒ marketingowych,  

co do potrzeb turyst·w, potencjağ·w rynk·w emisyjnych, skutecznoŜci r·Ũnych 

metod prom ocji itp.;  

 Konieczna jest promocja wŜr·d usğugodawc·w wykorzystania medi·w 

spoğecznoŜciowych oraz innych interaktywnych form komunikacji internetowej 

(np. systemy rezerwacji miejsc) jako instrument·w promocji realizowanej tak 

indywidualnie, jak i grupowo ;  

 NaleŨy prowadziĺ dziağania promocyjne skierowane do turyst·w/ potencjalnych 

turyst·w dotyczŃce gospodarstw agroturystycznych i wskazujŃce na ich cechy 

charakterystyczne atrakcyjne dla turyst·w ï tj. moŨliwoŜĺ skorzystania  

z wyŨywienia przygotowanego na bazie produkt·w wğasnych/ z wğasnego 

gospodarstwa, moŨliwoŜĺ aktywnego spňdzania czasu, moŨliwoŜĺ wypoczynku  

z rodzinŃ i dzieĺmi, itp.; 

 NaleŨy prowadziĺ dziağania informacyjne i szkoleniowe skierowane  

do kwaterodawc·w dotyczŃce potrzeby poszerzania oferty w kierunku potrzeb 

turyst·w/ potencjalnych turyst·w (np. wyposaŨenie w sprzňt sportowy czy sprzňt 

pğywajŃcy, moŨliwoŜĺ zakupu produkt·w regionalnych) oraz nowych nurt·w 

zachodzŃcych w turystyce wiejskiej (ekoturystyka , turystyka rehabilitacyjna czy 

zdrowotna, turystyka zwiŃzana z zielarstwem, integrowanie produkt·w 

turystycznych, itp.);  

 Rekomenduje siň w kampaniach promocyjnych dotyczŃcych turystyki wiejskiej 

prowadzonych za granicŃ szczeg·lne uwzglňdnienie Niemiec (np. poprzez 

sprofilowanie kampanii, skierowanie jej do wybranych grup docelowych, 

zintensyfikowanie dzi ağaŒ); 

 Konieczne jest promowanie wŜr·d kwaterodawc·w specjalizacji, budowania 

produkt·w turystycznych dostosowanych do potrzeb konkretnego segmentu 

rynku, kreowania atrakcji, moŨliwoŜci spňdzania czasu podczas pobytu  

i pakietowania usğug. 
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2.  Syntetyczny opis m etodologi i  badania  

2.1.  Cel i uzasadnienie badania  

Gğ·wnym celem badania byğo wskazanie kierunk·w dğugofalowego rozwoju 

turystyki wiejskiej, w tym agroturystyki, w kontekŜcie wypracowania wizji 

przyszğej Wsp·lnej Polityki Rolnej, uwzglňdniajŃc model wielofunkcyjnego  

i zr·wnowaŨonego rozwoju obszar·w wiejskich.  

W 2010 roku zostağ opublikowany Komunikat Komisji Europejskiej do Parlamentu 

Europejskiego, Rady, Europejskiego Komitetu Ekonomiczno -Spoğecznego  

i Komitetu Region·w: Europa ï najpopularniejszy kierunek turystyczny  

na Ŝwiecie ï nowe ramy polityczne dla europejskiego sektora turystycznego .  

W odniesieniu do ww. dokumentu Komisja Rolnictwa i Rozwoju Wsi Parlamentu 

Europejskiego widzi koniecznoŜĺ dalszego podejmowania dziağaŒ w ramach Europejskiego 

Funduszu Rolnego na Rzecz Rozwoju Obszar·w Wiejskich oraz w ramach Wsp·lnej 

Polit yki Rolnej po 2013 roku, zapewniajŃc jednoczeŜnie wystarczajŃcy poziom 

finansowania, odpowiadajŃcy nakreŜlonym potrzebom i perspektywom rozwojowym.  

Z wpisania we Wsp·lnŃ Politykň RolnŃ rozwoju sektora turystycznego wynika potrzeba 

okreŜlenia takich mechanizm·w rozwoju, dziňki kt·rym turystyka na obszarach wiejskich 

stanie siň konkurencyjna oraz nowoczesna, przy jednoczesnym zachowaniu 

zr·wnowaŨonego rozwoju obszar·w wiejskich. W zwiŃzku z tym dla kaŨdego z kraj·w 

objňtych WPR znaczenia nabiera kompleksowa diagnoza turystyki wiejskiej  

(w tym: agroturystyki) oraz sformuğowanie wytycznych sğuŨŃcych ksztağtowaniu przyszğej 

WPR poprzez rozw·j turystyki wiejskiej na poziomie krajowym, regionalnym i lokalnym. 

NawiŃzuje do tego r·wnieŨ Strategia Zr·wnowaŨonego Rozwoju Wsi, Rolnictwa  

i Rybactwa , w kt·rej czytamy:  Ăwielofunkcyjny rozw ·j sektora rolno -spoŨywczego 

wymaga godzenia licznych funkcji poprzez ksztağtowanie produkcji rolnej w zgodzie  

z wymogami Ŝrodowiska i zachowania krajobrazu oraz podejmowanie przez  gospodarstwa 

wysiğk·w nakierowanych na dywersyfikacjň dziağaŒ w gospodarstwie i osiŃgniňcie 

oczekiwanych  efekt ·wò. Rolnictwu w coraz  wiňkszym stopniu powinny towarzyszyĺ inne 

formy aktywnoŜci gospodarczej wykorzystujŃcej potencjağ endogeniczny obszar ·w 

wiejskich (w tym m.in. produkcja i usğugi zwiŃzane z turystykŃ). Jednym z kierunk·w 

interwencji w Strategii, majŃcym wpğywaĺ na poprawň warunk·w Ũycia i dostňpnoŜĺ 

przestrzennŃ obszar·w wiejskich jest ĂBudowa i rozw·j infrastruktury kultury i turystyki 

oraz promocja dziedzictwa kulturowego ò (2.4.2).  

R·wnieŨ w Krajowej Strategii Rozwoju Regionalnego 2010 - 2020: Regiony, 

miasta, obszary wiejskie  moŨna znaleŦĺ odwoğania nawiŃzujŃce do rozwoju turystyki 

wiejskiej i agroturystyki . Upatruje siň w tym Ŧr·değ zwiňkszenia zatrudniania  

czy mobilnoŜci zawodowej i przestrzennej mieszkaŒc·w obszar·w wiejskich. ĂZwiňkszeniu 

zatrudnienia -  mobilnoŜci zawodowej i przestrzennej ludnoŜci obszar·w wiejskich sğuŨy 

takŨe bezpoŜrednie wsparcie ukierunkowane  na rozw·j przedsiňbiorczoŜci dla os·b 
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odchodzŃcych z rolnictwa bŃdŦ zamierzajŃcych zdywersyfikowaĺ swoje Ŧr·dğa utrzymania 

(np. agroturystyka, przedsiňbiorczoŜĺ oparta na wykorzystaniu dziedzictwa kulinarnego)ò. 

PowyŨsze zapisy dotyczŃce turystyki wiejskiej i agroturystyki uzasadniajŃ 

koniecznoŜĺ oceny roli turystyki wiejskiej w zr·wnowaŨonym i wielofunkcyjnym 

rozwoju obszar·w wiejskich. 

2.2.  Definicje  wykorzystywane w badaniu  

W celu usystematyzowania przedmiotu  badani a w dalszych analizach przyjňto 

nastňpujŃce definicje stosowanych pojňĺ: 

Agroturystyka -  rodzaj turystyki wiejskiej, charakteryzujŃcy siň powiŃzaniem usğug 

turystycznych z gospodarstwem rolnym, umoŨliwiajŃcych uczestnictwo  w Ũyciu 

gospodarstwa rolnego.  

Kwaterodawcy  ï osoby lub firmy prowadzŃce dziağalnoŜĺ hotelarskŃ w rozumieniu 

Ustawy o usğugach turystycznych (Dz. U. z 2004 r. Nr 223, poz. 2268, z p·Ŧn. zm.), czyli 

kr·tkotrwağe, og·lnie dostňpne wynajmowanie dom·w, mieszkaŒ, pokoi, miejsc 

noclegowych, a  takŨe miejsc na ustawienie namiot·w lub przyczep samochodowych oraz 

Ŝwiadczenie, w obrňbie obiektu, usğug z tym zwiŃzanych. 

Kwatery prywatne  ï kwatery agroturystyczne lub inne obiekty, w kt·rych 

wynajmowane sŃ pokoje goŜcinne za opğatŃ i w kt·rych mogŃ byĺ Ŝwiadczone inne usğugi 

turystyczne.  

Kwatery agroturystyczne  ï obiekty mieszkalne i budynki gospodarcze (po adaptacji), 

bňdŃce wğasnoŜciŃ rolnik·w, kt·re czňŜciowo lub w cağoŜci wynajmowane sŃ turystom  

na noclegi za opğatŃ w tzw. gospodarstwach agroturystycznych (na podstawie definicji 

stosowanej przez Instytut Turystyki).  

Pokoje goŜcinne ï pomieszczenia w mieszkaniach i domach os·b fizycznych  

lub prawnych (z wykluczeniem obiekt·w zbiorowego zakwaterowania jak hotele, 

pensjonaty, oŜrodki wczasowe i wypoczynkowe, pola biwakowe i inne), wynajmowane na 

noclegi za opğatŃ (na podstawie definicji stosowanej przez Instytut Turystyki). 

Turystyka wiejska  ï turystyka na terenach wiejskich, poza oŜrodkami turystyki 

masowej, wykorzystujŃca lokalne zasoby, w tym wiejski charakter Ŝrodowiska, kt·re 

zdominowane jest przez tradycyjnŃ gospodarkň rolnŃ, lasy oraz obszary przyrodnicze. 

Tereny wiejskie  -  obszary wiejskie w gminach miejsko -wiejskich (czňŜĺ gminy  

miejsko -wiejskiej po wyğŃczeniu terenu zajmowanego przez miasto poğoŨone w tej 

gminie) wraz z gminami wiejskimi (zgodnie z terminologiŃ stosowanŃ przez GUS). 

2.3.  Szczeg·ğowe cele, hipotezy i pytania badawcze 

PoniŨej zestawiono szczeg·ğowe cele badania, hipotezy i pytania badawcze sğuŨŃce 

weryfikacji hipotez . 
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Tabela 2.3.1 . Cele szczeg·ğowe, hipotezy i pytania badawcze 

Cele szczeg·ğowe Hipotezy badawcze  Pytania badawcze  

1. Dokonanie oceny turystyki 

wiejskiej, w tym 

agroturystyki, jako 

element·w wielofunkcyjnego  

i zr·wnowaŨonego rozwoju 

obszar·w wiejskich. 

Turystyka wiejska,  w tym agroturystyka, 

moŨe stanowiĺ jeden z wielu czynnik·w 

rozwoju obszar·w wiejskich; 

Znaczenie turystyki wiejskiej, w tym 

agroturystyki w dokumentach 

strategicznych jest przeceniane,  

a w wiňkszoŜci z nich traktowana jest ona 

schematycznie, bez gğňbszego odniesienia 

do lokalnego potencjağu gospodarczego;   

Efekt mnoŨnikowy w turystyce wiejskiej 

jest silnie zr·Ũnicowany zaleŨnie od 

obszaru. W tych regionach, w kt·rych 

skala rozwoju turystyki wiejskiej wyraŦnie 

przekracza Ŝredni poziom krajowy, moŨe 

on mieĺ istotne znaczenie dla rozwoju 

gospodarki. W wiňkszej czňŜci obszar·w 

wiejskich wpğyw tego efektu bňdzie jednak 

marginalny;  

DziağalnoŜĺ kwaterodawc·w 

agroturystycznych i innych 

kwaterodawc·w na jednym terytorium nie 

musi w kaŨdych warunkach prowadziĺ do 

wzmocnienia jego funkcji turystycznej.  

Czy rozw·j turystyki wiejskiej,  

w tym agroturystyki moŨe 

stanowiĺ szansň rozwojowŃ 

zar·wno obszar·w wiejskich, jak 

i indywidualnych gospodarstw 

rolnych, wpisujŃc siň 

jednoczeŜnie w model 

wielofunkcyjnego  

i zr·wnowaŨonego rozwoju 

obszar·w wiejskich? 

 

Jakie miejsce zajmuje turystyka 

wiejska, w tym agroturystyka w 

dokumentach strategicznych 

szczebla lokalnego, regionalnego 

oraz krajowego?  

 

Czy turystyka wiejska, w tym 

agroturystyka, generuje w 

gospodarkach lokalny ch efekt 

mnoŨnikowy w stopniu istotnym 

dla wielofunkcyjnego rozwoju 

obszar·w wiejskich? W kt·rych 

regionach kraju mamy do 

czynienia istotnym poziomem 

tego efektu?  

2. Dokonanie oceny obszar·w 

wiejskich pod wzglňdem: 

walor·w przyrodniczo-

kulturowych, 

zagospodarowania 

turystycznego, warunk·w 

ekonomiczno -

infrastrukturalnych oraz 

typologii tych obszar·w na 

podstawie powyŨszych 

element·w.  

Polska przestrzeŒ turystyczna jest bardzo 

zr·Ũnicowana pod wzglňdem 

uwarunkowaŒ rozwoju turystyki. 

Jakie sŃ najwaŨniejsze bariery 

oraz czynniki rozwoju turystyki 

wiejskiej, w tym agroturystyki na 

obszarach wiejskich i w jakim 

stopniu sŃ one zr·Ũnicowane w 

ujňciu regionalnym i lokalnym? 

 

3. Rozpoznanie zwiŃzk·w 

pomiňdzy aktywnoŜciŃ 

podmiot·w lokalnych  

a wybranymi cechami 

przestrzeni turystycznej 

badanych obszar·w wiejskich  

w procesie rozwoju turystyki 

wiejskiej, w tym 

agroturystyki.   

 

AktywnoŜĺ podmiot·w lokalnych zaleŨy od 

czynnik·w takich jak: walory 

przyrodniczo -kulturowe, 

zagospodarowanie turystyczne, warunki 

ekonomiczno - infrastrukturalne;  

Wysoki poziom kapitağu instytucjonalnego 

i spoğecznego na danym obszarze moŨe 

sprzyjaĺ aktywnoŜci i skutecznym 

dziağaniom podmiot·w lokalnych na rzecz 

turystyki wiejskiej mimo relatywnie 

niesprzyjajŃcych warunk·w przyrodniczo-

Jakie sŃ najwaŨniejsze bariery 

oraz czynniki rozwoju turystyki 

wiejskiej, w tym agroturystyki na 

obszarach wiejskich i w jakim 

stopniu sŃ one zr·Ũnicowane w 

ujňciu regionalnym i lokalnym? 

 

W jakim stopniu poziom kapitağu 

instytucjonalnego i spoğecznego 

przyczynia siň do aktywnoŜci 

podmiot·w lokalnych na rzecz 
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kulturowych, zagospodarowania 

turystycznego i warunk·w ekonomiczno-

infrastrukturalnych.  

rozwoju turystyki wiejski ej,  

w tym agroturystyki?  

 

4.Ocena skutecznoŜci, 

trwağoŜci i efektywnoŜci 

dziağaŒ interwencyjnych 

paŒstwa w zakresie rozwoju 

turystyki wiejskiej, w tym 

agroturystyki, 

wsp·ğfinansowanych m.in. ze 

Ŝrodk·w Unii Europejskiej. 

 

Instrumenty rozwoju turystyki wi ejskiej,  

w szczeg·lnoŜci programy 

wsp·ğfinansowane ze Ŝrodk·w Unii 

Europejskiej, w wiňkszym stopniu 

przyczyniğy siň do poprawy warunk·w 

Ũycia niŨ rozwoju turystyki na obszarach 

wiejskich;  

Polski system instytucjonalny wsparcia 

turystyki wiejskiej odpowiada na potrzeby 

i wyzwania w tym obszarze.  

Jakie efekty przyniosğy 

dotychczas stosowane 

instrumenty rozwoju turystyki 

wiejskiej, w tym agroturystyki na 

obszarach wiejskich, w tym 

programy wsp·ğfinansowane ze 

Ŝrodk·w Unii Europejskiej? 

 

Czy istniejŃcy w Polsce 

instytucjonalny system wsparcia 

turystyki wiejskiej, w tym 

agroturystyki odpowiada na 

potrzeby i wyzwania w tym 

obszarze?  

5.Ocena aktywnoŜci 

wybranych podmiot·w 

lokalnych, w tym 

kwaterodawc·w, samorzŃd·w 

lokalnych, stowarzyszeŒ 

turystycznych  

i agroturystycznych, 

oŜrodk·w doradztwa 

rolniczego, biur podr·Ũy  

w procesie ksztağtowania  

i rozwoju turystyki wiejskiej, 

w tym agroturystyki.  

 

WielkoŜĺ ruchu turystycznego w turystyce 

wiejskiej zaleŨy od aktywnoŜci podmiot·w 

lokalnych ŜwiadczŃcych usğugi turystyczne 

i jŃ wspierajŃcych,  

a przede wszystkim od podjňcia kooperacji 

przez jak najwiňkszŃ iloŜĺ 

zainteresowanych podmiot·w; 

AktywnoŜĺ podmiot·w lokalnych moŨe 

skutecznie rekompensowaĺ niskŃ jakoŜĺ 

walor·w turystycznych; 

Dynamiczny rozw·j funkcji turystycznej 

gospodarstw rolnych prowadzi do 

zaprzestania dziağalnoŜci rolniczej. 

Czy podejmowanie przez 

wğaŜcicieli gospodarstw rolnych 

pozarolnicz ej dziağalnoŜci  

w zakresie turystyki wiejskiej 

prowadzi do zaprzestania 

prowadzenia dziağalnoŜci 

rolniczej, czy do powstania 

wielozawodowoŜci rodzin 

rolniczych?  

 

Czy istniejŃcy w Polsce 

instytucjonalny system wsparcia 

turystyki wiejskiej,  

w tym agroturys tyki odpowiada 

na potrzeby i wyzwania w tym 

obszarze?  

 

W jakim stopniu kooperacja 

podmiot·w lokalnych wpğywa na 

popyt i ruch turystyczny w 

ramach turystyki wiejskiej?  

6.Rozpoznanie i ocena  

instrument·w promocji 

turystyki wiejskiej,  

w tym agroturystyki, 

stosowanych zar·wno przez 

kwaterodawc·w, jak  

i instytucje branŨy 

turystycznej.  

Polski system promowania turystyki 

wiejskiej odpowiada na potrzeby  

i wyzwania w tym obszarze.  

Czy istniejŃcy w Polsce system 

promowania turystyki wiejskiej, 

w tym agroturystyki odpowiada 

na potrzeby i wyzwania w tym 

obszarze?  

Jakie formy promocji w turystyce 

wiejskiej majŃ najwiňkszy wpğyw 

na pozyskiwanie turyst·w? 

7.Dokonanie oceny (iloŜciowej 

i jakoŜciowej) popytu  

i podaŨy turystyki wiejskiej,  

w tym agroturystyki w Polsce 

oraz rozpoznanie i ocena 

Rynek turystyki wiejskiej w Polsce nie jest 

zr·wnowaŨony. 

Jak oceniany jest poziom usğug  

i nasycenie rynku tego rodzaju 

usğugami przez turyst·w 

(potencjalnych i rzeczywistych)?  
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oczekiwaŒ  

w tym zakresie wŜr·d 

turyst·w krajowych  

i zagranicznych.   

8.Rozpoznanie i ocena dziağaŒ 

innowacyjnych w zakresie 

rozwoju turystyki wiejskiej,  

w tym agroturystyki.  

W polskiej turystyce wiejskiej mamy do 

czynienia z niedostatkiem produkt·w 

innowacyjnych .  

Jakie jest znaczenie i rola 

innowacji w rozwoju turystyki 

wiejskiej, w tym agroturystyki  

w Polsce?  

ťr·dğo: Opracowanie wğasne na podstawie Raportu Metodologicznego  

2.4.  Koncepcja badania  

Badanie skğadağo siň z trzech faz logicznych :  

1.  Diagnozy i oceny sytuacji  na podstawie Ŧr·değ zastanych, 

2.  BadaŒ terenowych, 

3.  Wypracowania wniosk·w i rekomendacji. 

W fazie pierwszej  przeprowadzono analizň i ocenň wiejskiej przestrzeni turystycznej  

dla obszaru cağej Polski, w tym wykonano typologiň tych jednostek na podstawie oceny 

warunk·w przyrodniczo-kulturowych , zagospodarowania turystycznego i warunk·w 

ekonomiczno - infrastrukturalnych. Badania wiejskiej przestrzeni turystycznej realizowano 

w skali gmin, przyjmujŃc za obszary wiejskie tereny poğoŨone poza administracyjnymi 

granicami miast. Niekt·re wyniki agregowano do skali powiat·w lub wojew·dztw. 

R·wnolegle z typologiŃ weryfikowano bazy gospodarstw agroturystycznych  oraz innych 

obiekt·w prowadzŃcych usğugi hotelarskie na obszarach wiejskich w skali powiatowej. 

Wykorzystano  nastňpujŃce bazy danych i Ŧr·dğa informacji o obiektach turystyki 

wiejskiej:  

 baza gospodarstw agroturystycznych zrzeszonych w Polskiej Federacji Turystyki 

Wiejskiej Gospodarstwa GoŜcinne; 

 baza danych Klon Jawor (stowarzyszenia turystyki wiejskiej);  

 inform atory, internetowe serwisy turystyczne, dane z urzňd·w gmin  

i od stowarzyszeŒ. 

Wykorzystano teŨ dane Departamentu Informacji GUS na dzieŒ 31 grudnia 2011 roku  

na temat liczby kwater agroturystycznych oraz liczby miejsc noclegowych w kwaterach 

turystyczny ch. JednakŨe wg GUS wiele urzňd·w gmin nie wykazağo Ũadnych obiekt·w 

noclegowych, ani teŨ nie przysğağo pisma informujŃcego o braku takich obiekt·w, dlatego 

dane mogŃ byĺ niekompletne. 

Ze wzglňdu na pracochğonnoŜĺ procedury, rozproszenie Ŧr·değ danych i brak bieŨŃcego 

monitoringu zgromadzona baza danych posğuŨyğa do okreŜlenia skali zjawiska i jego 

rozmieszczenia w przestrzeni kraju. Natomiast jego dynamik ň w skali kraju okreŜlono na 

podstawie analizy danych GUS dla poszczeg·lnych lat, kt·re nie zawierajŃ tak peğnego 
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zestawienia, ale sŃ gromadzone regularnie. 

W oparciu o typologiň turystycznŃ jednostek oraz dostňpny materiağ Ŧr·dğowy dokonano 

wyboru powiat·w do badaŒ szczeg·ğowych (CAPI). ZağoŨono, Ũe liczebnoŜĺ og·lnej pr·by 

badawczej w kaŨdym z wojew·dztw bňdzie proporcjonalna do liczby obiekt·w 

noclegowych znajdujŃcych siň na jego terenie. W kaŨdym z wojew·dztw, na podstawie 

wynik·w typologii, wybrano odpowiedniŃ grupň powiat·w, reprezentujŃcych wysoki, 

przeciňtny i niski poziom rozwoju turystyki wiejskiej. Taki spos·b doboru zapewniğ 

reprezentatywnoŜĺ badanej grupy. 

W tej fazie przeanalizowano r·wnieŨ raporty ewaluacyjne i inne dokumenty zawierajŃce 

analiz y dotyczŃce rozwoju turystyki wiejskiej.  

W fazie drugiej  badania  przeprowadzono indywidualne wywiady pogğňbione (IDI)  

z przedstawicielami instytucji dziağajŃcych w zakresie turystyki wiejskiej oraz 

poŜredniczŃcych w Ŝwiadczeniu i promocji usğug turystyki wiejskiej.  

W powiatach wybranych do badania  przeprowadzono iloŜciowe badanie CAPI. R·wnolegle 

z badaniem CAPI przeprowadzono badanie CAWI, skierowane do potencjalnych  

i rzeczywistych turyst·w. 

W fazie trzeciej  badania , po zgromadzeniu wszystkich danych ze Ŧr·değ zastanych  

i z badaŒ terenowych, przeprowadzono wewnňtrzny panel Zespoğu badawczego, w trakcie 

kt·rego sformuğowano wstňpne rekomendacje na podstawie zweryfikowanych  

lub sfalsyfikowanych hipotez.  

2.5.  Metodologia badania  

W badaniu wykorzystano zestaw metod i technik badawczych wzajemnie siň 

uzupeğniajŃcych i pozwalajŃcych zastosowaĺ triangulacjň metodologicznŃ.  

Analiza danych zastanych  

PoczŃtkowa czňŜĺ badania, dotyczŃca wstňpnej diagnozy sytuacji turystyki wiejskiej,  

w tym agroturystyki, zostağa przeprowadzona technikŃ desk research , kt·rej podstawŃ 

jest analiza materiağ·w zastanych. Gğ·wnŃ cechŃ badania desk research jest to, iŨ polega 

ona na wyszukiwaniu, zbieraniu oraz analizie materiağ·w juŨ istniejŃcych i dostňpnych.  

Analizy kartograficzne  

Metoda kartograficzna b yğa stosowana na dw·ch poziomach. Z jednej strony posğuŨyğa 

jako metoda wizualizacji zjawi sk w przestrzeni, a z drugiej byğa stosowana jako 

kartograficzna metoda badaŒ do analiz przestrzennych. 

Badanie kwestionariuszowe CAPI  

CAPI (ang. Computer Assisted Personal Interviewing ) to technika stosowana przy 

realizacji badaŒ iloŜciowych, polegajŃca na przeprowadzaniu bezpoŜrednich wywiad·w 

kwestionariuszowych z wykorzystaniem komputera.  
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Przed rozpoczňciem wğaŜciwych badaŒ CAPI dokonana zostağa typologia na poziomie 

powiat·w w kaŨdym wojew·dztwie ze wzglňdu na cechy istotne z punktu widzenia 

turystyki wiejskiej. W wybranych powiatach (reprezentujŃcych okreŜlone typy) 

przeprowadzone zostağy wywiady CAPI. Taki sp os·b zbierania materiağu badawczego 

zapewni ğ z jednej strony jego reprezentatywnoŜĺ, a z drugiej pozwoliğ zr·Ũnicowaĺ pr·bň 

badawczŃ.  

Zostağo przeprowadzonych 800 wywiad·w CAPI z przedstawicielami podmiot·w 

ŜwiadczŃcych usğugi turystyczne na obszarach wiejskich (kwaterodawc·w). Zdecydowanie 

najwiňkszŃ czňŜĺ pr·by stanowiğy gospodarstwa agroturystyczne  (ponad 80%). PoniŨej 

przedstawiona zostağa tabela z realizacjŃ pr·by CAPI w podzia le na wojew·dztwa.  

Tabela 2 .5.1.  Realizacja pr·by badania CAPI wedğug wojew·dztw  

Wojew·dztwo 
Udziağ w pr·bie 

(%)  

LiczebnoŜĺ pr·by 

(N)  

LiczebnoŜĺ populacji 

(N)  

DolnoŜlŃskie 5,8%  46  1076  

Kujawsko -pomorskie  2,8%  22  503  

Lubelskie  3,4%  27  649  

Lubuskie  1,8%  14  306  

Ğ·dzkie 1,5%  12  253  

Mağopolskie 20,0%  160  3677  

Mazowieckie  3,1%  25  573  

Opolskie  1,0%  8 165  

Podkarpackie  5,4%  43  1160  

Podlaskie  3,4%  27  623  

Pomorskie  20,9%  167  3833  

ślŃskie 4,3%  34  817  

świňtokrzyskie 3,0%  24  477  

WarmiŒsko- mazurskie  6,3%  50  1281  

Wielkopolskie  3,1%  25  574  

Zachodniopomorskie  14,5%  116  2686  

SUMA  100%  800  18 653  

ťr·dğo: Opracowanie wğasne na podstawie wynik·w badania CAPI 

Badanie kwestionariuszowe CAWI  

CAWI (ang. Computer Assisted Web Interview ) to technika stosowana w  badaniach 

iloŜciowych, polegajŃca na wypeğnianiu przez respondent·w kwestionariusza 

umieszonego na  stronie www. UwzglňdniajŃc specyfikň niniejszego badania oraz grupň 

docelowŃ, jaka miağa byĺ objňta badaniem zastosowana zostağa technika panelu 

internetowego .  

Badanie kwestionariuszowe CAWI  zosta ğo zrealizowane na pr·bie 717  potencjalnych  

i rzeczywistych turyst·w w wieku 18 lat i wiňcej. W pr·bie znalazğo siň 52% kobiet  

i 48% mňŨczyzn. PoniŨej przedstawiona zostağa struktura pr·by wedğug wieku  

i wyksztağcenia.  
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Tabela 2. 5.2.  Realizacja pr·by badania CAWI wedğug wieku 

Wiek (w latach)  Udziağ (%) LiczebnoŜĺ pr·by (N)  

18 -24  19,2 %  138  

25 -39  36,8 %  264  

40 -54  22,9 %  164  

55 -64  14,2 %  102  

PowyŨej 65 6,8 %  49  

SUMA  100%  717  

ťr·dğo: Opracowanie wğasne na podstawie wynik·w badania CAWI 

Tabela 2. 5. 3 . Realizacja pr·by badania CAWI wedğug wyksztağcenia 

Wyksztağcenie Udziağ (%) LiczebnoŜĺ pr·by (N)  

Niepeğne podstawowe i podstawowe 0,3 %  2 

Gimnazjalne  0,8 %  6 

Zasadnicze zawodowe  3,5 %  25  

średnie  38,9 %  279  

WyŨsze licencjackie 16,5 %  118  

WyŨsze magisterskie 40,0 %  287  

SUMA  100%  717  

ťr·dğo: Opracowanie wğasne na podstawie wynik·w badania CAWI 

Pozyskane poprzez badanie CAWI wyniki moŨna generalizowaĺ w skali kraju. 

Indywidualne wywiady pogğňbione (IDI) 

Indywidualny wywiad pogğňbiony (ang. Individual In -Depth Interview ) to bezpoŜrednia 

rozmowa z respondentem na podstawie scenariusza rozmowy. Pytania w scenariuszach 

m iağy charakter otwarty, zazwyczaj o kolejnoŜci ich zadawania czy sposobie 

formuğowania decydowağ prowadzŃcy wywiad.  

Badaniem zostali  objňci: 

 przedstawiciele instytucji centralnych dziağajŃcych na rzecz rozwoju 

turystyki wiejskiej : przedstawiciele odpowiednich departament·w Ministerstwa 

Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz Ministerstwa Sportu i Turystyki, przedstawiciele 

POT, przedstawiciele wğadz centralnych Polskiej Federacji Turystyki Wiejskiej 

ĂGospodarstwa GoŜcinneò; 

 przedstawiciele lokalnych i regionalnych instytucji i organizacji 

dziağajŃcych na rzecz rozwoju turystyki wiejskiej, w tym agroturystyki: 

przedstawiciele wybr anych ROT, LOT, przedstawiciele regionalnych stowarzyszeŒ 

gospodarstw agroturystycznych, wybranych regionalnych Izb Turystyki, 

przedsta wiciele regionalnych sieci LGD, ODR-y, eksperci (naukowcy) zajmujŃcy 

siň kwestiami turystyki wiejskiej.  
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3.  Opis wynik·w badania 

3.1.  Ocena turystyki wiejskiej, w tym agroturystyki, jako element·w 

wielofunkcyjnego  i zr·wnowaŨonego rozwoju obszar·w wiejskich 

Aby oceniĺ miejsce turystyki wiejskiej, w tym agroturystyki w polityce regionalnej, 

dokonano przeglŃdu treŜci strategii rozwoju, plan·w zagospodarowania przestrzennego 

oraz strategii (program·w, audyt·w) rozwoju turystyki wszystkich wojew·dztw pod 

kŃtem ujmowania w nich zagadnieŒ zwiŃzanych z turystykŃ wiejskŃ (Tabela  3.1.1) .  

Strategie rozwoju wojew·dztw majŃ charakter doŜĺ og·lny, wiňc w czňŜci 

dokument·w turystyka wiejska i agroturystyka nie jest explicite  wymieniana.  

Natomiast we wszystkich dokumentach akcentuje siň, z jednej strony, koniecznoŜĺ 

wielofunkcyjneg o rozwoju obszar·w wiejskich, z drugiej zaŜ, traktuje siň turystykň 

bazujŃcŃ na walorach przyrodniczych i kulturowych regionu (zlokalizowanych w duŨej 

mierze na obszarach wiejskich) jako waŨny element i poŨŃdany kierunek rozwoju. 

Uszczeg·ğowienie tej kwestii znajduje siň w planach zagospodarowania przestrzennego 

wojew·dztw oraz w branŨowych dokumentach regionalnych poŜwiňconych turystyce.  

We wszystkich wojew·dztwach jednym z kierunk·w polityki przestrzennej jest 

turystyka wiejska lub agroturystyka.  StopieŒ szczeg·ğowoŜci zapis·w w tym zakresie 

jest w planach zagospodarowania przestrzennego zr·Ũnicowany, w niekt·rych 

agroturystyka pojawia siň sporadycznie (np. opolskie, mazowieckie), w innych poŜwiňca 

siň jej duŨo uwagi (np. podlaskie, podkarpackie). Turystyka wiejska jest teŨ 

uwzglňdniana w strategiach i programach rozwoju turystyki.  

Tabela 3.1.1. Miejsce agroturystyki i turystyki wiejskiej w dokumentach 
planistycznych i programowych wojew·dztw 

Wojew·dztwo/dokumenty  Charakterystyka  

DolnoŜlŃskie: 

Plan zagospodarowania 

przestrzennego wojew·dztwa 

dolnoŜlŃskiego (2002); 

Program rozwoju turystyki dla 

wojew·dztwa dolnoŜlŃskiego 

(2004)  

Rozw·j agroturystyki jest jednym z kierunk·w polityki przestrzennej  

dla znacznych obszar·w regionu (p·ğnocno ï wschodniej i p·ğnocno-zachodniej 

strefy obszar·w rolno-leŜnych, strefy obszar·w rolnych Pog·rza i Przedg·rza 

Sudet·w, strefy g·rskich obszar·w rolno-leŜnych Sudet·w a takŨe pasma 

Odry). Zaleca siň promowanie i pomoc w tworzeniu gospodarstw 

agroturystycznych zwğaszcza na obszarach o gorszych warunkach produkcji 

rolniczej i atrakcyjnych turystycznie. Oczekuje siň powstawania nowych miejsc 

pracy w usğugach agroturystycznych. 

R·wnieŨ w Programie  uznano, Ũe wojew·dztwo ma korzystne warunki do 

rozwoju turystki wiejskiej, kt·ra stanowi szansň zaktywizowania obszar·w 

dotychczas niezagospodarowanych turystycznie, szczeg·lnie w p·ğnocnej 

czňŜci wojew·dztwa. Stwarza ona nowe moŨliwoŜci wykorzystywania teren·w 

wiejskich, zabudowaŒ rolniczych, istniejŃcej infrastruktury. 

 

Kujawsko - pomorskie:  

Plan zagospodarowania 

Na znaczŃcych obszarach wojew·dztwa stwierdza siň w Planie  bardzo 

korzystne lub korzystn e warunki dla rozwoju turystyki, zwğaszcza 

agroturystyki. WŜr·d zasad zagospodarowania przestrzennego w zakresie 

rolnictwa zapisano zasadň preferencji dla rozwoju funkcji pozarolniczych 
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przestrzennego wojew·dztwa 

kujawsko -pomorskiego 

(2003);  

Strategia rozwoju turystyki  

w wojew·dztwie kujawsko-

pomorskim (2004)  

gospodarstw rolnych. Zakğada siň sporzŃdzenie dokumentu - koncepcji 

struktury przestrzennej oraz moŨliwoŜci rozwoju funkcji uzdrowiskowej  

i agroturystyki na obszarze wojew·dztwa. Rozw·j agroturystyki postrzega siň 

m.in. jako spos·b na zachowanie, ochronň i peğne wykorzystanie walor·w 

Ŝrodowiska przyrodniczego.  

W Strategii  dostrzega siň, Ũe znaczenie turystki wiejskiej i agroturystyki  

w og·le ruchu turystycznego jest i pozostanie niewielkie. Tym niemniej 

zakğada siň, Ũe region osiŃgnie jednŃ z czoğowych w kraju pozycji w dziedzinie 

rozwoju agroturystyki (gdyŨ posiada Ăszczeg·lnie korzystneò predyspozycje  

dla jej rozwoju). Rozw·j agroturystyki i turystyki wiejskiej jest jednym z wielu 

zadaŒ w ramach celu operacyjnego rozwoju produktu turystycznego  

w wojew·dztwie. 

Lubelskie:  

Plan zagospodarowania 

przestrzennego wojew·dztwa 

lubelskiego (2002);  

Audyt turystyczny 

wojew·dztwa lubelskiego 

(2008);  

Program zr·wnowaŨonego 

rozwoju rolnictwa i obszar·w 

wiejskich wojew·dztwa 

lubelskiego (2004)  

Wspieranie rozwoju nowych form turystyki ï agroturystyka, ekoturystyka, 

turystyka kulturowa,  aktywne formy turystyki ï jest jednym z zadaŒ 

programowych zapisanych w Planie. Rozw·j agroturystyki postrzegany jest 

jako element rozwoju obszar·w wiejskich. W Planie  wyznaczono strefy  

o r·Ũnym stopniu atrakcyjnoŜci turystycznej i we wszystkich postuluje siň 

rozszerzanie oferty o turystykň wiejskŃ, w szczeg·lnoŜci agroturystykň.  

W Audycie  stwierdza siň, Ũe Lubelszczyzna moŨe siň staĺ jednym z gğ·wnych 

region·w agroturystycznych w Polsce i turystyka stanowi dla wojew·dztwa 

lubelskiego wielkŃ szansň i alternatywň z uwagi na rolniczy charakter regionu.  

W Ŝwietle Programu  turystyka zajmuje waŨne miejsce w rozwoju obszar·w 

wiejskich. Wskazano aŨ trzy programy rozwoju turystyki: rozw·j turystyki 

aktywnie wykorzystujŃcej dziedzictwo kulturowe Lubelszczyzny, program 

doskonalenia produktu turystycznego, oraz program turystyka rekreacyjna  

i specjalistyczna szansŃ na podniesienie standardu usğug. 

Lubuskie:  

Plan zagospodarowania 

przestrzennego wojew·dztwa 

lubuskiego (2012);  

Strategia rozwoju turystyki  

w wojew·dztwie lubuskim na 

lata 2006 -2013 (2005)  

W Planie  ocenia siň, Ũe wojew·dztwo lubuskie posiada bardzo dobre warunki 

do rozwoju turystyki wiejskiej, w tym agroturystyki i ekoturystyki. Wskazuje 

siň na wielki, wciŃŨ nie w peğni wykorzystany potencjağ regionu dla rozwoju 

turystyki. Postuluje siň praktyczne wykorzystanie dziedzictwa kulturowego 

poprzez wspieranie turystyki wiejskiej, a takŨe wykorzystanie licznych walor·w 

specjalistycznych w turystyce (np. winnice, stadniny koni, myŜlistwo). 

Turystyka ma g enerowaĺ nowe miejsca pracy na wsi.  

Turystyka wiejska w klasycznej formie (eksponujŃca walory wiejskoŜci)  

i agroturystyka nie sŃ przedmiotem Strategii , choĺ duŨo miejsca poŜwiňcono 

turystyce na obszarach przyrodniczo cennych i wykorzystaniu ich w turysty ce. 

Akcentowany jest ekologiczny, edukacyjny i rozrywkowy wymiar turystyki  

w regionie.  

Ğ·dzkie: 

Plan zagospodarowania 

przestrzennego wojew·dztwa 

ğ·dzkiego (2002); 

Program rozwoju turystyki  

w wojew·dztwie ğ·dzkim 

(2007)  

W Planie przyjmuje siň dla obszar·w wiejskich, jako priorytetowy kierunek 

dziağaŒ, rozw·j wielofunkcyjny oparty, poza dziağalnoŜciŃ rolniczŃ,  

m. in. o usğugi turystyczne, w tym agroturystyczne i wypoczynkowe. 

Przewiduje siň wzmocnienie funkcji turystycznej obszar·w wiejskich przede 

wszystkim poprzez agroturystykň. Planuje siň stworzenie interdyscyplinarnego 

produktu ğŃczŃcego m.in. medycynň i rekreacjň, w oparciu o wody geotermalne 

i walory przyrodnicze. Bazň noclegowŃ dla tego produktu majŃ stanowiĺ 

kwatery prywatne.  

SilnŃ stronŃ wojew·dztwa ğ·dzkiego jest, wedğug Programu , dynamiczny 

rozw·j turystyki wiejskiej zwğaszcza agroturystyki oraz potencjağ do jej 

dalszego rozwoju  
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Mağopolskie: 

Plan zagospodarowania 

przestrzennego wojew·dztwa 

mağopolskiego (2003); 

Kierunki rozwoju turystyki dla 

wojew·dztwa mağopolskiego 

na lata 2007 -2015 (2008)  

Agroturystykň uznaje siň w Planie  jako jeden z szeŜciu wiodŃcych typ·w 

turystyki w regionie. Jednym z komponent·w polityki przestrzennej 

zdefiniowanych poprzez cele strategiczne i ope racyjne jest Ăturystyka  

i agroturystykaò. Ma byĺ rozwijana gğ·wnie na obszarach g·rskich  

i podg·rskich, ale powinno wspieraĺ siň teŨ inicjatywy na innych obszarach, 

gğ·wnie chronionych. Zwr·cenie uwagi na koniecznoŜĺ wsparcia turystyki 

wiejskiej przez samorzŃd lokalny oraz koniecznoŜĺ edukacji rolnik·w  

w tej dziedzinie.  

W dokumencie Kierunki  rozwoju turystyki...  jednym z gğ·wnych produkt·w jest 

turystyka na terenach wiejskich, obejmujŃca agroturystykň, wiejskŃ turystykň 

kulturowŃ, ekoturystykň. Obszarem rozwoju produktu jest cağe wojew·dztwo  

z wyjŃtkiem najwiňkszych miast, a szczeg·lnie predestynowane sŃ Beskidy, 

Pog·rze i Jura Krakowsko-Czňstochowska. DziağalnoŜĺ agroturystyczna 

postrzegana jest jako w sparcie ekonomiczne gospodarstw rolnych i ludno Ŝci 

wiejskiej.  

Mazowieckie:  

Plan zagospodarowania 

przestrzennego wojew·dztwa 

mazowieckiego (2004);  

Strategia rozwoju turystyki 

dla wojew·dztwa 

mazowieckiego na lata  

2007 -2013 (2007)  

Na niekt·rych obszarach kumulacji negatywnych zjawisk  

spoğeczno-gospodarczych (mğawsko-ŨuromiŒskim i pğockim) w Planie  

przewiduje siň rozw·j agroturystyki.  

Wedğug Strategii , mocnŃ stronŃ regionu jest doskonağy potencjağ do rozwoju 

agroturystyki, a sğabŃ ï sğabe wykorzystanie tego potencjağu do rozwoju 

agroturystyki. Za jeden z najwiňkszych niewykorzystanych atut·w 

turystycznych wojew·dztwa uznaje siň w Strate gii  potencjağ do rozwoju 

turystyki na obszarach wiejskich, kt·ry m·gğby r·wnieŨ sğuŨyĺ jako miejsce 

wypoczynku mieszkaŒcom innych region·w Polski. Strategia  odwoğuje siň  

do tradycji wczas·w pod gruszŃ w letniskowych miejscowoŜciach 

podwarszawskich.  

Opolskie:  

Plan zagospodarowania 

przestrzennego wojew·dztwa 

opolskiego (2002, 2010);  

Strategia rozwoju turystyki  

w wojew·dztwie opolskim na 

lata 2007 -2013 (2005)  

W Planie  postuluje siň wykreowanie nowych obszar·w aktywizacji turystycznej. 

Elementem polityk i przestrzennej na obszarach prawnie chronionych ma byĺ 

rozw·j agroturystyki i turystyki wiejskiej. IstniejŃce i proponowane obszary 

chronionego krajobrazu uznaje siň jako predestynowane do tej funkcji. Rozw·j 

infrastruktury turystycznej jest wedğug Planu  jednym z kierunk·w dziağaŒ  

w ramach celu wielofunkcyjnego rozwoju obszar·w otwartych, zaŜ jednym  

z dziağaŒ jest rozw·j agroturystyki.  

W Strategii  niemal poğowa wojew·dztwa okreŜlona jest jako teren 

wystňpowania i moŨliwoŜci rozwoju agroturystyki. Rozw·j agroturystyki jest 

jednym z cel·w operacyjnych w strategii i postrzegany jest r·wnieŨ jako 

szansa zapobiegania wzrostowi bezrobocia na obszarach wiejskich 

(jednoczeŜnie autorzy wskazujŃ na mağŃ liczbň gospodarstw agroturystycznych 

w regionie -  68).  

Podkarpackie:  

Plan zagospodarowania 

przestrzennego wojew·dztwa 

podkarpackiego (2003);  

Strategia rozwoju turystyki  

dla wojew·dztwa 

podkarpackiego  na lata  

2007 -2013 (2007)  

Z uwagi na dominujŃce w wojew·dztwie rozdrobnienie gospodarstw rolnych  

i bezrobocie ukryte, w turystyce widzi siň szansň na tworzenie nowych miejsc 

pracy. Rozw·j agroturystyki ma odbywaĺ siň, wg Planu , nie tylko w g·rach  

i na pog·rzu, ale takŨe na nizinach. Liczne w regionie tereny Ăczyste 

ekologicznieò sŃ do tego predestynowane. Rozw·j infrastruktury turystycznej 

ma zmierzaĺ do intensywnego rozwoju i promocji ruchu agroturystycznego.  

Podobnie w Strategii  uznaje siň, Ũe na obszarach wiejskich regionu istniejŃ 

idealne warunki do rozwoju agroturystyki, kt·re nie sŃ w peğni 

wyk orzystywane. Turystyka wiejska jest tu bardzo szeroko omawianym 

zagadnieniem. Proponuje siň tworzenie np. wiosek agroturystycznych, 

zintegrowanych obszar·w agroturystycznych. Planuje siň zlikwidowanie 

dysproporcji w rozwoju turystyki pomiňdzy obszarem poğudniowym, 
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Ŝrodkowym a p·ğnocnym wojew·dztwa 

Podlaskie:  

Plan zagospodarowania 

przestrzennego wojew·dztwa 

podlaskiego (2003);  

Program rozwoju turystyki  

i zagospodarowania 

turystycznego wojew·dztwa 

podlaskiego w latach  

2010 -2015 (2009).  

Turystyce wiejskiej, a zwğaszcza agroturystyce, poŜwiňcono b. duŨo miejsca.  

W Planie  wymienia siň cztery duŨe obszary funkcjonalne. W kaŨdym z nich 

agroturystyka ma odegraĺ istotnŃ rolň. Tworzenie warunk·w do jej rozwoju 

jest prawie wszňdzie postulowane. Turystykň, w tym agroturystykň, traktuje 

siň jako szansň oŨywienia gospodarczego wiejskich obszar·w problemowych. 

Jednym z  kierunk·w rozwoju rolnictwa jest tworzenie nowych miejsc pracy  

w agroturystyce. Jednym z kierunk·w rozwoju zagospodarowania 

turysty cznego jest rozw·j bazy noclegowo-Ũywieniowej, w tym: adaptacja 

zagr·d wiejskich i leŜnicz·wek na potrzeby agroturystyki i tworzenia wsi 

agroturystyczno ï letniskowych.  Proponuje siň wykreowanie wojew·dztwa na 

wiodŃcy region agroturystyczny.  

W Programie  nie poŜwiňca siň duŨo miejsca explicite turystyce wiejskiej  

i agroturystyce, choĺ wiňkszoŜĺ element·w Programu  (cel·w, kierunk·w 

dziağaŒ) moŨna interpretowaĺ jako odnoszŃce siň m.in. do turystyki  

na obszarach wiejskich.  Dziağania o charakterze ponadlokalnym wspierajŃcym 

rozw·j agroturystyki, majŃ byĺ, jako jeden z cel·w operacyjnych, sposobem 

na podniesienie konkurencyjnoŜci regionu.  

Pomorskie:  

Plan zagospodarowania 

przestrzennego wojew·dztwa 

pomorskiego (2009);  

Strategia rozwoju turystyki  

w wojew·dztwie pomorskim 

na lata 2004 -2013 (2004)  

Wedğug Planu  strefa pojezierna w regionie i jej walory przyrodnicze stymulujŃ 

rozw·j m. in. agroturystyki, kt·ra ma byĺ jednŃ z 4 wiodŃcych form turystyki 

na pojezierzach. Wyr·Ũniono r·wnieŨ szereg innych obszar·w (ŧuğawy, 

Wysoczyzna Dolina Gwdy, Wysoczy zna  Polanowska , Pradolina Ğeby, PobrzeŨe 

Kaszubski, Mierzeja Wi Ŝlana i in.), na kt·rych postuluje siň rozw·j 

infrastruktury turystyki ŜwiŃteczno-weekendowej i agroturystyki.  

Strategia   w niewielkim stopniu odnosi siň do poszczeg·lnych form turystyki, 

nie jest w niej wy eksponowana turystyka wiejska, ani agroturystyka. Postuluje 

siň wykreowanie markowych produkt·w bazujŃcych  

na dziedzictwie przyrodniczym i kulturowym, ale kwestia ta nie jest 

uszczeg·ğowiona. 

ślŃskie: 

Plan zagospodarowania 

przestrzennego wojew·dztwa 

ŜlŃskiego (2004); 

Strategia rozwoju turystyki  

 w Wojew·dztwie ślŃskim na 

lata 2004 -2013 (2004)  

Jednym z dziağaŒ w ramach polityki przestrzennej odnoszŃcej siň do obszar·w 

o wysokich walorach Ŝrodowiska jest promowanie form zagospodarowania 

terenu ğŃczŃcych ekstensywne i przyjazne Ŝrodowisku rolnictwo, konserwacjň 

krajobrazu oraz funkcje kulturalne i  wypoczynkowe, a takŨe rozw·j rolnictwa 

promujŃcego agroturystykň. Wzmacnianie ŨywotnoŜci strukturalnie sğabych 

obszar·w wiejskich ma siň dokonywaĺ m.in. poprzez wspieranie agroturystyki. 

Akcentuje siň ponadto wsp·ğpracň z wojew·dztwem Ŝwiňtokrzyskim  

w dz iedzinie tworzenia transgranicznych region·w turystycznych,  

m.in. z funkcjŃ agroturystycznŃ.  

Jednym z cel·w strategicznych w Strategii  jest rozw·j produktu markowego -  

turystyka na terenach wiejskich (w tym agroturystyki ï jako jeden z cel·w 

operacyjnych ). Do obszar·w predestynowanych do jej rozwoju zalicza siň 

wszystkie obszary wiejskie wojew·dztwa, w szczeg·lnoŜci wymienia siň 

obszary naleŨŃce do praktycznie wszystkich powiat·w grodzkich (czňŜciowo  

lub w cağoŜci). Strategia przewiduje liczne dziağania na rzecz wspierania 

turystyki wiejskiej.  

 

 

świňtokrzyskie: 

Plan zagospodarowania 

przestrzennego wojew·dztwa 

W Planie  turystykň traktuje siň jako waŨny czynnik aktywizacji gospodarczej 

regionu, a agroturystykň uznaje siň za rozwojowŃ formň wypoczynku. Jednym 

z priorytet·w w zagospodarowaniu przestrzennym obszar·w wiejskich  

i restrukturyzacji rolnictwa jest m.in. agrotur ystyka. Niemal we wszystkich 

strefach wyr·Ũnionych w planie postuluje siň jej rozw·j. Oczekuje siň wsparcia 

paŒstwa w dziedzinie rozbudowy infrastruktury turystyki, a zwğaszcza 
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Ŝwiňtokrzyskiego (2008); 

Strategia rozwoju turystyki  

w wojew·dztwie 

Ŝwiňtokrzyskim na lata  

2006 -2014 (2005)  

agroturystyki. Zakğada siň moŨliwoŜĺ realizacji wsp·lnej polityki dotyczŃcej 

agroturystyki z woj. oŜciennymi.  

W Strategii  turystyka wiejska, a zwğaszcza agroturystyka jest jednym  

z wiodŃcych temat·w, poŜwiňcono jej w tym dokumencie bardzo duŨo miejsca. 

Wskazuje siň na jej dynamiczny rozw·j i potencjağ do dalszego rozwoju. 

Zintegrow any Obszar Agroturystyczny ma, wedğug Strategii , docelowo 

obejmowaĺ cağe wojew·dztwo. 

WarmiŒsko- mazurskie:  

Plan zagospodarowania 

przestrzennego wojew·dztwa 

warmiŒsko- mazurskiego 

(2002);  

Strategia Rozwoju Turystyki 

w wojew·dztwie warmiŒsko-

mazurskim (2004)  

W piňciu z szeŜciu wyr·Ũnionych w Planie  strefach polityki przestrzennej 

jednym z kierunk·w rozwoju ma byĺ agroturystyka, kt·ra ma siň rozwijaĺ 

gğ·wnie w mağych gospodarstwach rolnych.   

Jednym z produkt·w markowych regionu wedğug Strategii  ma byĺ turystyka na 

terenach wiejskich. Region posiada wszelkie predyspozycje do jej rozwoju. 

JednoczeŜnie dostrzega siň, Ũe bezrobocie i mentalnoŜĺ Ŝrodowisk 

popegeerowskich jest zagroŨeniem dla tego rozwoju. Celem gğ·wnym 

dotyczŃcym obszar·w wiejskich jest maksymalne i dynamiczne wykorzystanie 

predyspozycji turystycznych regionu, przy czym silniej akcentowana jest 

ekoturystyka i funkcje ekologiczne i prozdrowotne obszar·w wiejskich niŨ 

agroturystyka. Jednym z kluczowych kierunk·w dziağaŒ ma byĺ budowanie 

ğaŒcucha marketingowego, zaopatrujŃcego turystykň w produkty ŨywnoŜciowe 

wysokiej jakoŜci. 

Wielkopolskie:  

Plan zagospodarowania 

przestrzennego wojew·dztwa 

wielkopolskiego (2010);  

Strategia rozwoju turystyki  

w wojew·dztwie 

wielkopolskim (2007)  

W Planie  stwierdza siň, Ũe wiňkszoŜĺ form turystyki  

(poznawcza -  krajoznawcza, rowerowa, piesz a, kwalifikowana, w tym wodna, 

zdrowotna, biznesowa, religijna, agroturystyka i in.) ma w wojew·dztwie 

bardzo dobre perspektywy rozwoju, przy czym zaznacza siň, Ũe obecnie coraz 

wiňkszego znaczenia nabiera agroturystyka, kt·ra z powodzeniem moŨe 

rozwijaĺ siň r·wnieŨ na obszarach mniej ciekawych pod wzglňdem 

przyrodniczym.  

Wedğug Strategii  agroturystyka w regionie wydaje siň formŃ turystyki, kt·ra 

przy odpowiednich dziağaniach moŨe byĺ konkurencyjna nie tylko w skali 

regionalnej, czy og·lnokrajowej, ale nawet miňdzynarodowej. W 18 spoŜr·d 

31powiat·w grodzkich wskazuje siň na istnienie warunk·w dla rozwoju 

agroturystyki.  

Zachodniopomorskie:  

Plan zagospodarowania 

przestrzennego wojew·dztwa 

zachodniopomorskiego 

(2002);  

Strategia rozwoju turystyki  

w wojew·dztwie 

zachodniopomorskim do roku 

2015 (2010 )  

W Planie  wskazuje siň, Ũe agroturystyka powinna mieĺ duŨe znaczenie  

w wielofunkcyjnym rozwoju teren·w wiejskich; do najbardziej preferowanych 

form turystyki zalicza siň turystykň wiejskŃ. Uznaje siň jŃ jako potencjalnŃ 

dŦwigniň rozwoju gospodarczego na obszarach o wysokich walorach 

Ŝrodowiska i jednoczeŜnie wysokim bezrobociu strukturalnym. Na obszarach  

o funkcji rolniczej Plan  przewiduje ekstensywny rozw·j turystyki w oparciu  

o oŜrodki sportowo-rekreacyjne i intensywny(!) rozw·j agroturystyki.  

Natomiast wedğug Strategii  agroturystyka ma peğniĺ funkcjň wspomagajŃcŃ dla 

rozwoju gospodarki turystycznej. Kwatery agroturystyczne o odpowiednim 

standardzie zaliczane sŃ do koniecznych inwestycji infrastrukturalnych 

sğuŨŃcych rozwojowi turystyki pieszej i rowerowej. Z kolei r·Ũne formy 

turystyki (w tym np. golfowa) mogŃ sğuŨyĺ rozwojowi bazy agroturystycznej.  

ťr·dğo: Opracowanie wğasne 

Pewnych informacji na temat roli turystyki wiejskiej i agroturystyki wg regionalnych 

dokument·w strategicznych dostarcza analiza liczby wybranych sğ·w kluczowych 

stosowanych w tych dokumentach  (Tabela 3.1.2) . Na og·ğ w regionach o wysokich 

walorach turystycznych sğowa takie jak: turystyka, agroturystyka, turystyka wiejska  sŃ 
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czňŜciej stosowane. WyjŃtek stanowi strategia woj. mağopolskiego, w kt·rej tylko raz 

uŨyto pojňcia agroturystyka. MoŨe to byĺ Ŝwiadectwem niedostrzegania przez wğadze 

regionalne roli turystyki na wsi.  

Tabela 3.1.2. Liczba wybranych sğ·w kluczowych uŨytych w aktualnych 
strategiach rozwoju wojew·dztw 

Wojew·dztwo 

Sğowo kluczowe 

ĂTurystyka ò ĂAgroturystyka ò 
ĂTurystyka 

wiejska ò 
ĂRekreacja ò 

Liczba cytowaŒ 

DolnoŜlŃskie 34  3 0 9 

Kujawsko -Pomorskie  42  1 0 15  

Lubelskie  56  7 1 12  

Lubuskie  74  4 0 6 

Ğ·dzkie 9 2 0 7 

Mağopolskie 77  1 0 2 

Mazowieckie  113  9 0 17  

Opolskie  12  4 0 4 

Podkarpackie  282  12  0 12  

Podlaskie  104  5 4 13  

Pomorskie  32  3 0 7 

ślŃskie 117  4 0 41  

świňtokrzyskie 71  9 0 6 

WarmiŒsko-Mazurskie  462  6 12  25  

Wielkopolskie  22  2 0 16  

Zachodniopomorskie  104  1 0 13  

ťr·dğo: Opracowanie wğasne na podstawie analizy strategii wojew·dztw 

Na podstawie przeglŃdu dokument·w naleŨy stwierdziĺ, Ũe we wszystkich 

wojew·dztwach turystyka wiejska lub agroturystyka postrzegana jest jako istotny 

kierunek rozwoju. JednakŨe w dokumentach tych odnaleŦĺ moŨna szereg nieporozumieŒ 

zwiŃzanych z wğaŜciwym postrzeganiem roli turystyki w polityce przestrzennej  

i turystycznej region·w. NaleŨŃ do nich: 

 nieracjonalne i zbyt optymistyczne postrzeganie turystyki jako potencjalnej 

dŦwigni rozwojowej na obszarach kumulacji problem·w spoğeczno-ekonomicznych, 

np. bezr obocia strukturalnego;  

 przecenianie moŨliwoŜci kreowania przez mağe gospodarstwa rolne 

konkurencyjnego produktu agroturystyki;  

 przecenianie moŨliwoŜci tworzenia nowych miejsc pracy w agroturystyce (ta forma 

dziağalnoŜci polega raczej na bardziej efektywnym wykorzysta niu pracy os·b 

zatrudnionych w rolnictwie);  
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 sprzecznoŜci logiczne np. ekstensywny rozw·j turystyki na obszarach rolniczych 

ma siň dokonywaĺ poprzez intensywny rozw·j agroturystyki; 

 stwierdzanie, Ũe turystyka wiejska moŨe z powodzeniem rozwijaĺ siň na 

wiňkszoŜci obszar·w wiejskich oraz Ũe niemal wszňdzie sŃ korzystne warunki dla 

jej rozwoju;  

 zbyt optymistyczne pos trzeganie przestrzeni wiejskiej jako atrakcyjnej 

turystycznie przy braku zdefiniowania, na czym polega ta atrakcyjnoŜĺ; 

 proponowanie je dnoczesnego rozwoju na tym samym obszarze zbyt wielu form 

turystyki, tj. brak specjalizacji;  

 chňĺ ğŃczenia na jednym obszarze element·w, kt·re z zağoŨenia siň wykluczajŃ, 

np. tradycyjnie wiejskiego krajobrazu z wysokim poziomem r·Ũnych usğug 

typowych dla t urystycznych obszar·w zurbanizowanych; 

 uproszczone postrzeganie czynnik·w rozwoju turystyki wiejskiej; 

 zawňŨone postrzeganie korzyŜci z turystyki wiejskiej (zauwaŨa siň gğ·wnie 

korzyŜci ekonomiczne, w mniejszym stopniu zwraca siň uwagň na korzyŜci 

spoğeczno-kulturowe);  

 niedostateczne uwzglňdnienie woli i preferencji mieszkaŒc·w wsi odnoŜnie 

ewe ntualnego tworzenia przez nich oferty w zakresie turystyki wiejskiej 1;  

 niedostateczne uwzglňdnienie ograniczonych moŨliwoŜci finansowania ze Ŝrodk·w 

publicznych szero ko zakrojonych dziağaŒ opisywanych w dokumentach;  

 og·lnikowoŜĺ zapis·w, brak precyzyjnych i konkretnych rozwiŃzaŒ strategicznych 

lub planistycznych.   

Analiza dokument·w strategicznych potwierdza zatem hipotezň m·wiŃcŃ o tym, Ũe 

znaczenie turystyki wiejski ej, w tym agroturystyki w dokumentach strategicznych jest 

przeceniane, a w wiňkszoŜci z nich traktowana jest ona schematycznie, bez gğňbszego 

odniesienia do lokalnego potencjağu gospodarczego oraz potencjağu 

lokalnych/regionalnych walor·w i produkt·w turystycznych.  

 

Rekomendacja:  

Weryfikacja dokument·w strategicznych na poziomie region·w i na poziomie lokalnym 

(powiaty, gminy, LGD) pod kŃtem marketingowej celowoŜci rozwoju turystyki na danym 

obszarze oraz warunk·w i szans sukcesu. 

 

                                                
1 Na przykğad: badania prowadzone wŜr·d rolnik·w (N=501) zamieszkujŃcych obszary chronione wojew·dztwa 
warmiŒsko-mazurskiego wskazağy, Ũe tylko 5% z nich uwaŨa agroturystykň za jednŃ z moŨliwoŜci stworzenia na 

ich terenie Ŧr·değ dochodu dla mieszkaŒc·w (Gotkiewicz 2005). PrzytğaczajŃca wiňkszoŜĺ rolnik·w 

prawdopodobnie nie zamierza zakğadaĺ gospodarstw agroturystycznych, mimo iŨ Ŝwietlane perspektywy dla 

turystyki wiejskiej przedstawiajŃ oficjalne dokumenty. 
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3.1.1.  Stan rozwoju turystyki wiejskiej. Ocena roli turystyki wiejskiej  

w gospodarczym rozwoju wsi i jej uwarunkowania  

Obiekty noclegowe sŃ podstawowym skğadnikiem produktu turystyki wiejskiej, kt·ry 

generuje korzyŜci ekonomiczne w Ŝrodowiskach lokalnych i na podstawie kt·rego moŨna 

wyciŃgaĺ wnioski na temat gospodarczego znaczenia turystyki wiejskiej na polskiej wsi. 

W pierwszej kolejnoŜci om·wiona zostanie baza agroturystyczna. PoğoŨenie gospodarstw 

agroturystycznych jest w Polsce znacznie sğabiej skorelowane z lokalizacjŃ obiekt·w 

noclegowych zbiorowego zakwaterowania niŨ poğoŨenie kwater nieagroturystycznych 

(Tabela 3.1. 1.1 ). Kwatery agroturystyczne wystňpujŃ wiňc najczňŜciej poza oŜrodkami 

turystyki masowej, bazujŃcej na duŨych obiektach, naleŨy je zatem uznaĺ za typowe 

obiekty noclegowe turystyki wiejskiej.  

Tabela 3.1.1 .1.  Wsp·ğczynnik korelacji pomiňdzy liczbŃ kwater 
agroturystycznych i obiekt·w z pokojami goŜcinnymi, a liczbŃ obiekt·w 

zbio rowego zakwaterowania w gminach  

Cecha  
Liczba obiekt·w noclegowych zbiorowego 

zakwaterowania w gminie  

Liczba kwater agroturystycznych w 

gminie  
0,15  

Liczba obiekt·w z pokojami 

goŜcinnymi w gminie 
0,52  

ťr·dğo: Opracowanie wğasne 

Wedğug danych Instytutu Turystyki pochodzŃcych z urzňd·w gmin, w 2007 roku  

funkcjonowağo w Polsce okoğo 8850 gospodarstw agroturystycznych, z czego  

ponad 8700 w gminach wiejskich i miejsko -wiejskich. Z kolei  dane z 2011 r oku  wskazujŃ, 

Ũe liczba tych obiekt·w wynosi  7852, z czego 90 jest  zlokalizowanych w gminach 

miejskich, 2143  w gminach miejsko -wiejskich, a pozostağe 5619 w gminach wiejskich. 

NaleŨy jednakŨe wyraŦnie podkreŜliĺ, Ũe wszystkie powyŨsze dane mogŃ byĺ obarczone 

pewnym bğňdem wynikajŃcym z jednej strony z niepeğnych danych spğywajŃcych z gmin, 

z drugiej zaŜ strony, z czňstego braku informacji o wyrejestrowywaniu dziağalnoŜci.  

Z badaŒ jakoŜciowych wynika zarazem, Ũe istnieje trudna do oszacowania grupa 

kwaterodawc·w, dziağajŃca w Ăszarej strefieò i nigdzie niezgğaszajŃcych swojej 

dziağalnoŜci. Dane powyŨsze naleŨy zatem traktowaĺ jako szacunkowe.   

Agroturystyka najlepiej rozwinňğa siň na terenach g·rskich oraz pojeziernych, 

zwğaszcza w Karpatach i na Pojezierzu Mazurskim (Ryc.  1). W wojew·dztwach: 

mağopolskim, podkarpackim i warmiŒsko-mazurskim znajduje siň okoğo 40% wszystkich 

gospodarstw agroturystycznych w Polsce. Niemniej jednak obiekty takie wystňpujŃ na 

terenie cağego kraju, w tym na obszarach nie bňdŃcych typowymi regionami 

turystycznymi. We wszystkich wojew·dztwach, w co najmniej 30% gmin znajdujŃ siň 

gospodars twa agroturystyczne, a w dziewiňciu wojew·dztwach udziağ gmin, w kt·rych 
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znajdujŃ siň obiekty agroturystyczne, wynosi ponad 50%. Najmniej obiekt·w 

agroturystycznych odnotowano w wojew·dztwach opolskim, lubuskim i ğ·dzkim.  

 

 

Ry c. 3.1.1 .1.  Rozmieszczenie gospodarstw agroturystycznych, 2007  

ťr·dğo: Atlas Rolnictwa Polski, IGiPZ PAN, 2010 

Kwatery agroturystyczne wystňpujŃ w duŨym rozproszeniu ï  w okoğo 55% gmin 

w Polsce funkcjonowağa co najmniej jedna kwatera agroturystyczna, z tego zaŜ 

przy tğaczajŃcŃ wiňkszoŜĺ stanowiŃ gminy, w kt·rych dziağağo tylko po kilka tego typu 

obiekt·w. Zaledwie w 50 gminach byğo 30 lub wiňcej gospodarstw agroturystycznych. 

Czy to duŨo z punktu widzenia znaczenia agroturystyki dla rozwoju polskiej wsi? Blisko 

osiem tysiňcy gospodarstw agroturystycznych to zaledwie p·ğ procenta (0,52%) 

gospodarstw rolnych o powierzchni powyŨej 1 ha w Polsce (0,38% wszystkich 

gospodarstw rolnych). Co wiňcej, analiza ich rozmieszczenia w gminach wskazuje, Ũe  

w 2011 r oku byğo tylko 6 (! ) gmin w Polsce, w kt·rych udziağ gospodarstw 

agroturystycznych w og·le gospodarstw rolnych wynosiğ powyŨej 10%2.  NaleŨy zatem 

stwierdziĺ, Ũe w ujňciu og·lnym agroturystyka wsp·ğczeŜnie moŨe odgrywaĺ doŜĺ 

ograniczonŃ rolň w dywersyfikacji Ŧr·değ dochodu gospodarstw rolnych , choĺ  

w niekt·rych regionach i punktowo w czňŜci gmin znaczenie to moŨe wzrastaĺ. WŜr·d 

alternatywnych Ŧr·değ dochod·w gospodarstw rolnych r·wnie istotnŃ rolň moŨe odgrywaĺ 

lokalnie przetw·rstwo i sprzedaŨ ŨywnoŜci, usğugi w zakresie napraw lub podnajmu 

                                                
2 Liczbň gospodarstw rolnych w gminach analizowano z danych NSP 2002 r., wiňc jest ona nieco zawyŨona  

w stosunku do 2011.  
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maszyn rolniczych, inne kategorie usğug lokalnych (np. Ŝwiadczone dla letnik·w  

lub Ăprzejezdnychò) oraz produkcja Ŧr·değ energii na rynek lokalny. 

Tabela 3. 1. 1 .2.  Liczba kwater agroturystycznych (oraz miejsce noclegowych)  

w Polsce z podziağem na wojew·dztwa 

Wojew·dztwo 
Liczba kwater 

agroturystycznych  
Liczba miejsce noclegowych w 
kwaterach agroturystycznych  

DolnoŜlŃskie 638  7 330  

Kujawsko -pomorskie  256  3 033  

Lubelskie  430  3 652  

Lubuskie  95  946  

Ğ·dzkie 180  1 889  

Mağopolskie 1 344  16  127  

Mazowieckie  360  3 587  

Opolskie  110  1 109  

Podkarpackie  989  8 485  

Podlaskie  609  5 673  

Pomorskie  622  7 102  

ślŃskie 384  4 875  

świňtokrzyskie 291  2 672  

WarmiŒsko- mazurskie  743  7 263  

Wielkopolskie  418  4 737  

Zachodniopomorskie  383  4 214  

SUMA  7  852  82  694  

ťr·dğo: Opracowanie wğasne na podstawie danych GUS (stan na 31.12.2011 r.)  

SpoŜr·d gmin o najwiňkszej liczbie (powyŨej 30) gospodarstw agroturystycznych,  

46% poğoŨonych byğo w wojew·dztwach: mağopolskim i podkarpackim. Najbardziej 

rozwiniňta dziağalnoŜĺ agroturystyczna jest w miejscowoŜciach zlokalizowanych  

w bezpoŜrednim sŃsiedztwie najatrakcyjniejszych turystycznie pasm g·rskich polskich 

Karpat: Tatr i P ienin (w pasie gmin od Czarnego Dunajca i KoŜcieliska po Czorsztyn  

i KroŜcienko nad Dunajcem), Beskidu SŃdeckiego (Krynica-Zdr·j, Muszyna). Zwarta 

strefa gmin o wysokiej aktywnoŜci agroturystycznej obejmuje r·wnieŨ p·ğnocne czňŜci 

Bieszczad·w, G·ry Sanock o -  TurczaŒskie i Pog·rze Bukowskie. Niekt·re gminy Beskidu 

Niskiego r·wnieŨ obfitujŃ w bazň agroturystycznŃ. Mniej gospodarstw agroturystycznych 

jest natomiast w Beskidzie ŧywieckim, ślŃskim i w pasmach g·rskich Sudet·w. Ponadto 

obiekty agroturystyczne koncentrujŃ siň w niekt·rych gminach Pojezierza Mazurskiego 

(Ruciane -Nida, MrŃgowo, Mikoğajki) i w mniejszym stopniu ï Pojezierza Pomorskiego. 

WŜr·d gmin o wysokiej aktywnoŜci agroturystycznej niewiele jest jednostek 

nadmorskich.  

Wiele gmin o najwyŨszej aktywnoŜci agroturystycznej nie ma tradycji turystycznych  

i wybitnych w skali kraju walo r·w turystycznych. NaleŨŃ do nich np. Brzostek  

(na Pog·rzu CiňŨkowickim i StrzyŨowskim), Zag·rz, Olszanica i Sanok (G·ry Sanocko -  

TurczaŒskie i Pog·rze Bukowskie), Nowy ŧmigr·d (Beskid Niski i Pog·rze Jasielskie)  

czy Cekcyn w Borach Tucholskich.  
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WğŃczajŃc do turystyki wiejskiej, obok gospodarstw agroturystycznych, r·wnieŨ pokoje 

goŜcinne w gminach wiejskich i miejsko-wiejskich (z wyjŃtkiem nadmorskich oŜrodk·w 

turystyki masowej 3 i Ŝrednich miast4), uzyskamy okoğo 13 900 kwater prywatnych. Nadal 

wiodŃcŃ rolň pod wzglňdem liczby kwater odgrywa wojew·dztwo mağopolskie  

ï 3059 kwater prywatnych, a nastňpnie wojew·dztwa: pomorskie, podkarpackie  

i warmiŒsko-mazurskie. NaleŨy jednak zaznaczyĺ, Ũe w tym zestawieniu mieszczŃ siň teŨ 

liczne pokoje goŜcinne w mağych miastach uzdrowiskowych poğoŨonych w gminach 

miejsko -wiejskich.  

W sğabiej rozwiniňtych gospodarczo wojew·dztwach, kt·rych wğodarze bardzo liczŃ  

na aktywizacjň obszar·w wiejskich poprzez turystykň, jak podlaskie, lubelskie, 

Ŝwiňtokrzyskie, mağo jest gmin o znaczŃcych rozmiarach wiejskiej bazy noclegowej.  

W wojew·dztwie Ŝwiňtokrzyskim byğo zaledwie 5 gmin (okoğo 5% wszystkich gmin 

wiejskich i miejsko -wiejskich regionu), w kt·rych liczba pokoi goŜcinnych i kwater 

agroturystycznych przekraczağa 20, w lubelskim byğo 7 takich gmin (4%),  

w podlaskim ï 13 (12 %). W wojew·dztwach opolskim i ğ·dzkim w og·le nie ma gmin 

wiejskich lub miejsko -wiejskich z liczbŃ powyŨej 20 kwater prywatnych.  

BiorŃc pod uwagň mağŃ liczbň miejsc noclegowych w obiektach turystyki wiejskiej 

(najczňŜciej 5-20), moŨna stwierdziĺ, Ũe w skali kraju rozmiary bazy noclegowej sŃ 

niewielkie. Traktowanie turystyki wiejskiej jako istotnego czynnika rozwoju 

gospodarczego gmin jest w zwiŃzku z tym obciŃŨone w tej chwili znacznym ryzykiem. 

Tylko n iewielka ich liczba ma na tyle rozwiniňtŃ bazň noclegowŃ, aby traktowaĺ turystykň 

jako czynnik stymulujŃcy rozw·j lokalny. Dodatkowo nie ma przesğanek, kt·re 

wskazywağyby na perspektywy wzrostu rozmiar·w bazy noclegowej turystyki wiejskiej.  

Z badania iloŜciowego CAPI wynika, Ũe wiňkszoŜĺ (55,8%) obecnych na rynku 

usğugodawc·w nie planuje rozwoju dziağalnoŜci. 55,8% ankietowanych stwierdza 

r·wnoczeŜnie, Ũe ich dochody z turystyki sŃ stabilne: nie malejŃ, ale i nie wzrastajŃ 

znaczŃco. Prawie poğowa (47,6% )  badanych  kwaterodawc·w deklarowağa, Ũe 

wykorzystanie miejsc noclegowych w ciŃgu ostatnich lat utrzymuje siň na podobnym 

poziomie, a dalsze 20% twierdziğo, Ũe maleje. 

O znaczeniu turystyki wiejskiej w gospodarczym rozwoju wsi mogŃ Ŝwiadczyĺ  

m.in. dochody uzyskiwane przez wğaŜcicieli kwater prywatnych. Warto w tym miejscu 

przytoczyĺ wyniki kilku wczeŜniejszych badaŒ dotyczŃcych tego zagadnienia. Ankietowani 

wğaŜciciele kwater agroturystycznych PobrzeŨa KoszaliŒskiego uzyskiwali w wiňkszoŜci 

przypadk·w (75% kwaterodawc·w) z tytuğu usğug turystycznych do 20% dochod·w 

swoich gospodarstw domowych (Mazurek 2008). W podobnych badania ch  

na Poğudniowym Podlasiu ï dwudziestoprocentowy udziağ usğug turystycznych  

                                                
3 Z obszar·w wystňpowania turystyki wiejskiej naleŨy wyğŃczyĺ, opr·cz gmin miejskich, nadmorskie gminy 

wiejskie i miejsko -wiejskie o najwyŨszym poziomie rozwoju funkcji turystycznej w Polsce (np. na podstawie 
Derek, 2008)  
4 Baza danych kwater prywatnych Ins tytutu Turystyki nie posiada podziağu gmin miejsko-wiejskich na czňŜĺ 
wiejskŃ i miejskŃ. JednoczeŜnie znaczna czňŜĺ miast w ich obrňbie to mağe miasta posiadajŃce wiejski 

charakter, kt·re moŨna zaliczyĺ do obszar·w wystňpowania turystyki wiejskiej. Przyjňto wiňc zağoŨenie, Ũe dla 

potrzeb oceny turystyki wiejskiej z bazy zostanŃ wyğŃczone pokoje goŜcinne w gminach z miastem powyŨej     

20 tys. mieszkaŒc·w. 
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w dochodach gospodarstw zadeklarowağo aŨ 84% badanych, ale przy tym 72% badanych 

wskazağo na udziağ mniejszy niŨ 10% (Godlewski 2004). Analogiczne wyniki uzyskağa  

w swoich badaniach w wojew·dztwie lubelskim M. Bednarek-SzczepaŒska (2010). Z kolei 

badania w Wielkopolsce wykazağy, Ũe 56% gospodarstw agroturystycznych osiŃgnňğo  

z dziağalnoŜci turystycznej 10-20% og·ğu dochod·w (Kosmaczewska 2007). Natomiast  

w wojew·dztwie zachodniopomorskim tylko 45% ankietowanych respondent·w 

ŜwiadczŃcych usğugi turystyczne na wsi stwierdziğo, Ũe taka dziağalnoŜĺ jest w og·le 

opğacalna (Bott-Alama 2004). Przytaczane tu wyniki badaŒ dotyczŃ atrakcyjn ych  

turystycznie region·w (zachodniopomorskie, koszaliŒskie, lubelskie, podlaskie )  

i w zwiŃzku z tym sŃ doŜĺ zaskakujŃce. MoŨe to  byĺ konsekwencjŃ doboru pr·by przez 

autor·w (np. relatywnie duŨy udziağ kwater o niskim standardzie, poğoŨonych na terenach 

mniej popularnych).  Z badania CAPI przeprowadzonego obecnie  (w ramach niniejszego 

badania)  wynika, Ũe grupa osiŃgajŃca wyŨsze dochody z turystyki jest liczniejsza , gdyŨ 

dochody deklarowane przez reprezentatywnŃ, og·lnopolskŃ pr·bň usğugodawc·w  

z obszar·w wiejskich przedstawiajŃ siň nastňpujŃco:  

Wykres 3.1.1 .1.  Udziağ dochod·w z turystyki w og·lnych dochodach 
ankietowanego  

 

ťr·dğo: Opracowanie wğasne na podstawie badaŒ CAPI (N=800) 

Jak widaĺ, ponad 50% respondent·w uzyskuje z turystyki od 30 do 100% dochod·w. 

Oznacza to, Ũe na obszarach wiejskich moŨemy zidentyfikowaĺ doŜĺ liczn Ń grup ň 

usğugodawc·w, kt·rych pomyŜlnoŜĺ ekonomiczna uzaleŨniona jest od turystyki. Nie 

zmienia to zasadniczo obrazu, wynikajŃcego z iloŜci gospodarstw agroturystycznych  

i innych obiekt·w noclegowych na obszarach wiejskich, ale wypada odnotowaĺ pojawienie 

siň tej grupy jako istotnego  czynnika rozwoju tam, gdzie tego rodzaju usğugodawcy 

dziağajŃ. NaleŨy przy tym zwr·ciĺ uwagň, Ũe przeciňtny kwaterodawca przyjmuje Ŝrednio 

rocznie 100 turyst·w (mediana), co nie gwarantuje znaczŃcego dochodu dodatkowego, 

natomiast 17% badanych deklarowağo, Ũe przyjmuje 200-500 turyst·w rocznie,  co jest 

7,0% 

4,0% 

7,6% 

12,1% 

20,1% 

21,4% 

10,5% 

17,3% 

0-5% 

6-10% 

11-20% 

21-30% 

31-50% 

50% - 80% 

¦ǘǊȊȅƳǳƧť ǎƛť ǿȅƱŊŎȊƴƛŜ ƭǳō ƴƛŜƳŀƭ ǿȅƱŊŎȊƴƛŜ Ȋ 
turystyki 

Odmowa odpowiedzi 



 

ĂTurystyka wiejska, w tym agroturystyka, jako element zr·wnowaŨonego i wielofunkcyjnego 

rozwoju obszar·w wiejskichò ï Raport koŒcowy 

-------------- ------------------------ -------------------------------------------------------------------  
 

 

31  

 

juŨ liczbŃ pokaŦnŃ, pozwalajŃca faktycznie osiŃgaĺ znaczŃce dochody, zwğaszcza jeŜli 

turyŜci korzystajŃ z wyŨywienia. 9% respondent·w przyjmuje nawet powyŨej  

500 turyst·w. Wynik ten jest uwarunkowany r·wnieŨ tym, Ũe w badaniu brali udziağ 

przede wszystkim wğaŜciciele obiekt·w wiodŃcych, o czym Ŝwiadczy ich bardzo dobre 

wyposaŨenie (ğazienki, internet w pokojach w zdecydowanej wiňkszoŜci badanych 

obiekt·w). Ponadto okoğo 50% badanych kwaterodawc·w reprezentowağo wojew·dztwa 

mağopolskie, pomorskie i zachodniopomorskie, a wiňc te regiony, w kt·rych sŃ obszary  

o najwyŨszych walorach przyrodniczych. Tam, jak moŨna przypuszczaĺ, wiňkszoŜĺ 

obiekt·w noclegowych, w tym obiekty turystyki wiejskiej, przynosi zadowalajŃce 

dochody , gdyŨ walory te czyniŃ je gğ·wnymi destynacjami turyst·w korzystajŃcych  

z usğug turystyki wiejskiej, w tym agroturystyki w Polsce.  

Popytowi na usğugi turystyki wiejskiej nie sprzyja teŨ jednolitoŜĺ oferty, niedostatek 

specjalizacji, innowacji, orie ntacji na okreŜlonego klienta. PrzewaŨajŃ obiekty oferujŃce 

proste, podstawowe usğugi: nocleg, rzadziej nocleg z wyŨywieniem. Wedğug szacunk·w  

J. Wojciechowskiej (2009) peğnŃ ofertň, obejmujŃcŃ nocleg, wyŨywienie i atrakcje, 

proponuje ok. 15 -20% wszystkic h gospodarstw agroturystycznych. Oferta oryginalna, 

podkreŜlajŃca atrybuty wiejskoŜci, stanowi raczej pojedyncze przypadki (Wojciechowska, 

2009 ). Z wynik·w badaŒ ARiMR5 moŨna wnioskowaĺ, Ũe dotychczasowe wsparcie dla 

turystyki wiejskiej/agroturystyki nie p rzyczyniğo siň znaczŃco do zmiany tego stanu 

rzeczy: dotowane sŃ przede wszystkim inwestycje w rozw·j podstawowych funkcji 

obiekt·w noclegowych (szerzej na ten temat w rozdz. 3.4). 

Niedostatek kapitağu w rňkach podmiot·w lokalnych jest powaŨnŃ barierŃ dla rozwoju 

turystyki wiejskiej. Brak Ŝrodk·w finansowych jest najczňŜciej podstawowŃ barierŃ 

uruchomienia usğug turystycznych dla przeciňtnego mağego gospodarstwa rolnego.  

Do podobnych wniosk·w dochodzi na podstawie swoich badaŒ A. Bott-Alama (2004), 

kt·ra twierdzi, Ũe jednŃ z najbardziej istotnych sğaboŜci zachodniopomorskiego rynku 

turystyki wiejskiej jest niedostatek kapitağu w gestii ludnoŜci lokalnej oraz samorzŃd·w. 

Nie zmieniğy tego stanu moŨliwoŜci wsparcia agroturystyki z program·w unijnych, kt·re 

ze wzglňdu na trudne procedury formalne, koniecznoŜĺ poniesienia wğasnych koszt·w 

(refundowanych czňŜciowo dopiero po zakoŒczeniu inwestycji) sŃ dostňpne przede 

wszystkim dla rolnik·w dysponujŃcych odpowiednim wyksztağceniem i kapitağem. 

WiňkszoŜĺ ankietowanych  (89,7% )  badania CAPI z kwaterodawcami zadeklarowağa, Ũe  

na rozpoczňcie dziağalnoŜci wydatkowağa przede wszystkim Ŝrodki wğasne. 

                                                
5 Wsparcie agroturystyki/turystyki wiejskiej przez ARiMR , Warszawa, marzec 2012  
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Wykres  3.1.2 . ťr·dğo pochodzeni a Ŝrodk·w na rozpoczňcie dziağalnoŜci  

 

ťr·dğo: Opracowanie wğasne na podstawie badaŒ CAPI (N= 796 )  

Jak wskazuje J. Wojciechowska (2009), na obszarach Polski P·ğnocnej i Zachodniej, 

agroturystykŃ zajmujŃ siň gğ·wnie wğaŜciciele duŨych, Ăfarmerskichò gospodarstw 

rolnych, a wiňc tych o relatywnie dobrej sytuacji ekonomicznej. Agroturystyka zasadniczo 

nie s tağa siň lekarstwem na problemy popegeerowskiego bezrobocia  

w p·ğnocno-zachodniej Polsce.  Generalnie moŨna stwierdziĺ, Ũe konieczne dla rozpoczňcia 

dziağalnoŜci nakğady inwestycyjne predestynujŃ do podejmowania dziağalnoŜci 

usğugowej w turystyce wiejskiej przede wszystkim osoby dysponujŃce wğasnym 

kapitağem, o ile maja to byĺ usğugi wysokiej jakoŜci. Z wywiad·w pogğňbionych wynika 

jednak, Ũe mniej zamoŨna czňŜĺ mieszkaŒc·w wsi pr·buje podejmowaĺ dziağalnoŜĺ 

usğugodawczŃ w turystyce wiejskiej bez wiňkszych inwestycji. Cz ňŜĺ takich kwater jest 

rejestrowana w urzňdach gmin, ale znaczna czňŜĺ pozostaje w Ăszarej strefie ò.  

Z uwagi na niskie dochody i brak zaangaŨowania w tej grupie usğugodawc·w panuje  

(w opinii respondent·w badania jakoŜciowego) duŨa fluktuacja ŜwiadczŃcych usğugi. 

NiezaleŨnie od oceny, jakŃ wagň dla ekonomicznego rozwoju obszar·w wiejskich  

ma turystyka wiejska/agroturystyka, naleŨy podkreŜliĺ, Ũe w  Polsce w ostatnich latach 

powstaje coraz wiňcej zğoŨonych produkt·w turystyki wiejskiej. SŃ wŜr·d nich 

produkty bardzo interesujŃce, kt·re mogŃ przyciŃgnŃĺ turyst·w. MoŨna wymieniĺ  

tu np. Szlak ginŃcych zawod·w w Kudowie, Osadň średniowiecznŃ w Hucie Szklanej  

w G·rach świňtokrzyskich, TatarskŃ Jurtň w Kruszynianach na Podlasiu, Zagrodň Guci·w 

w ZwierzyŒcu lub inne regionalne karczmy. SŃ to jednak pojedyncze przypadki w skali 

cağej turystyki wiejskiej w Polsce. Walorem takich produkt·w jest unikatowoŜĺ, 

oryginalnoŜĺ, innowacyjnoŜĺ, co powoduje, Ũe nie mogŃ byĺ w zasadzie kopiowane. 

Powstanie  takiego produktu za kaŨdym razem uwarunkowane jest indywidualnŃ inwencjŃ 

jego tw·rc·w w wykorzystaniu lokalnego potencjağu. 

Produktem turystyki wiejskiej, kt·ry moŨe przynosiĺ korzyŜci w skali cağych 

miejscowoŜci, sŃ wioski tematyczne. Ich stworzenie wymaga jednak specyficznych cech 

spoğecznoŜci lokalnej, zgodnego zaangaŨowania wielu podmiot·w, zastosowania animacji 

spoğecznej, niejednokrotnie przy udziale zewnňtrznego animatora, nietuzinkowego 

pomysğu, kt·ry zostağby zaakceptowany przez wsp·lnotň wiejskŃ. 
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Warto tu r·wnieŨ wspomnieĺ o produktach turystycznych, kt·re zlokalizowane sŃ 

wprawdzie na obszarach wiejskich, ale moŨna mieĺ zastrzeŨenia do ich Ăwiejskiego 

charakteruò, jak na przykğad parki jurajskie. SŃ to swego rodzaju parki rozrywki. 

Powstağo ich w Polsce juŨ co najmniej 12, odwiedzane sŃ przez kilkadziesiŃt do kilkuset 

tysiňcy os·b rocznie, z czego najwiňkszy i najbardziej znany, w Bağtowie, zatrudnia okoğo 

150 os·b. W przypadku takich produkt·w moŨna m·wiĺ o ich realnym ekonomicznym 

wpğywie na rozw·j obszar·w wiejskich.  

DecydujŃcym uwarunkowaniem rozwoju turystyki wiejskiej jest popyt na usğugi. Badania 

obejmujŃce to zagadnienie byğy prowadzone przez OBOP na zlecenie Instytutu Turystyki  

i dotyczyğy wykorzystywania przez Polak·w podczas wyjazd·w turystycznych  

m.in. gospodarstw agroturystycznych i pokoi goŜcinnych. Zainteresowanie Polak·w 

gospodarstwami agroturystycznymi nie jest wysokie. Podczas krajowych wyjazd·w 

dğugookresowych w 2002 r., 5% pytanych deklarowağo wykorzystanie kwater 

agroturystyc znych, a 4% uznağo tň formň usğug turystycznych za preferowanŃ podczas 

wakacji. W przypadku podr·Ũy kr·tkookresowych z kwater agroturystycznych korzystağo 

tylko 2% ankietowanych. Badania przeprowadzone w 2008 i 2009 r. wskazujŃ na brak 

istotnych zmian, bo okoğo 5% badanych skorzystağo z kwater agroturystycznych podczas 

wyjazd·w dğugookresowych, a 1-2% podczas kr·tkookresowych (Krajowe i zagraniczne  

wyjazdy Polak·w w 2009 ; Krajowe i zagraniczne  wyjazdy Polak·w w 2010 ). Podobne 

wyniki przyniosğy badania GUS, kt·re pokazujŃ, Ũe udziağ kwater agroturystycznych  

w obsğudze ruchu turystycznego wynosi przeciňtnie 1-3% i nie nastňpujŃ w tym zakresie 

znaczŃce zmiany (Turystyka i wypoczynek  w gospodarstwach domowych w 2009 ). 

Zainteresowanie wypoczynkiem w gospodarstwach agroturystycznych jest zatem  

w Polsce stosunkowo niskie , co potwierdziğo r·wnieŨ badanie popytu turyst·w  

i potencjalnych turyst·w metodŃ CAWI, kt·rego wyniki przedstawiamy w niniejszym 

raporcie (patrz: Rozdz. 3.7).  

PoszukujŃc przyczyn niskiego zainteresowania gospodarstwami agroturystycznymi, 

naleŨy zdaĺ sobie sprawň, Ũe obcowanie z  wsiŃ i rolnictwem jest w naszym 

spoğeczeŒstwie powszechnym doŜwiadczeniem. NaleŨy bowiem pamiňtaĺ, Ũe duŨa 

jego czňŜĺ (w tym mieszkaŒcy miast) posiada wiejskie korzenie. J. Wasilewski 

(Perepeczko, Majewski 2004 za: Wasilewski 1986) szacowağ, Ũe uwzglňdniajŃc pokolenie 

dziadk·w, zaledwie okoğo 15% polskich rodzin nie ma wiejskich lub chğopskich korzeni. 

Reprezentatywne og·lnopolskie badania w 2003 roku pokazağy, Ũe 86% respondent·w 

miağo krewnych na wsi, a niespeğna poğowa wychowağa siň na niej (Perepeczko, Majewski 

2004). Walory wiejskoŜci sŃ wiňc dla polskiego spoğeczeŒstwa wciŃŨ ğatwo dostňpne  

i dobrze znane. Tym samym wiejskoŜĺ nie jest dla wiňkszoŜci Polak·w atrakcyjnym 

towarem ï produktem turystycznym, kt·ry moŨna nabyĺ -  lecz pospolitym 

doŜwiadczeniem. Nie moŨna wiňc liczyĺ na to, Ũe bňdzie ona przyciŃgaĺ rzesze turyst·w. 

Ponadto Polacy podczas wyjazd·w na wieŜ czňsto korzystajŃ wğaŜnie z noclegu u rodziny. 

Badania aktywnoŜci turystycznej Polak·w prowadzone w 2008 r. wskazağy, Ũe ponad  

2,5 krotnie wyŨszy byğ udziağ wiejskich mieszkaŒ krewnych i znajomych 

wykorzystywanych jak o baza noclegowa podczas wyjazd·w dğugookresowych niŨ udziağ 
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kwater agroturystycznych. W przypadku wyjazd·w kr·tkookresowych, udziağ ten byğ 

prawie 7,5 krotnie wyŨszy (Ğaciak 2009). Wynik ten zostağ potwierdzony r·wnieŨ  

w niniejszym badaniu , gdyŨ najczňŜciej deklarowana przez forma pobytu na wsi to nocleg 

u rodziny lub u znajomych, mieszkajŃcych na wsi (ğŃcznie 69,5% wskazaŒ odpowiedzi 

Ătak, czňstoò i Ătak, kilka razyò). DrugŃ z najczňŜciej wskazywanych form pobytu jest 

pobyt na wğasnej dziağce rekreacyjnej, a dopiero w dalszej kolejnoŜci wskazywane sŃ 

r·Ũne rodzaje kwater wiejskich (w tym gospodarstwa agroturystyczne). 

Nawet jeŜli zağoŨymy, Ũe wiejskoŜĺ moŨe przyciŃgnŃĺ turyst·w, to naleŨy zdaĺ sobie 

sprawň z drastycznego zmniejszania siň w Polsce powierzchni obszar·w zachowujŃcych 

tradycyjnie wiejskie walory krajobrazowe, co spowodowane jest trwajŃcŃ od lat 

niewydolnoŜciŃ systemu planowania i zagospodarowania przestrzennego, kt·ry 

dopuszcza coraz wiňkszy chaos architektoniczny i rozpraszanie zabudowy na obszarach 

wiejskich.  

Turystyka wiejska lub agroturystyka nie moŨe byĺ dominujŃcym w skali regionalnej 

czynnikiem rozwoju ekonomicznego, gdyŨ z samego zağoŨenia i z definicji jest to 

niszowa, nie -masowa forma turystyki rozwijajŃca siň na niewielkŃ skalň.  

Jej wyr·Ũnikiem jest funkcjonowanie w tradycyjnie wiejskim obszarze  

(z jego architekturŃ, krajobrazem, rolniczymi funkcjami).  

NaturalnŃ konsekwencjŃ wzrostu ruchu turystycznego bňdzie stopniowa poprawa 

zainwestowania w infrastrukturň turystycznŃ, wzmoŨony ruch budowlany, rozw·j usğug, 

wypieranie rolnictwa i utrata typowych walor·w wiejskoŜci na rzecz cech obszaru 

turystyczno - urba nizowanego.  Taki obszar przestanie wiňc byĺ atrakcyjny dla 

nabywc·w produktu agroturystycznego, kt·rzy, jak pokazujŃ liczne badania (BaliŒska, 

Sikorska Wolak 2001, Bott -Alama 2004, Strzembicki 2005, Goğembski 2002), wysoko 

ceniŃ sobie pobyt wŜr·d przyrody, ciszň i spok·j, kt·rego nie znajdujŃ w miejscowoŜciach 

charakteryzujŃcych siň wysokim ruchem turystycznym i zainwestowaniem. Trudno sobie 

wyobraziĺ, poza nielicznymi wyjŃtkami, skutecznŃ ochronň tradycyjnie wiejsko-rolniczego 

krajobrazu na obszarach inten sywnej penetracji turystycznej i zwiŃzanym z niŃ rozwojem 

gospodarczym. Opisane procesy utraty walor·w wiejskoŜci obszaru i nabieranie przezeŒ 

cech obszaru turystyczno -urbanizowanego zachodzŃ np. na Podtatrzu. Ale powszechnie 

wiadomo, Ũe tym, co przyciŃga tu turyst·w, sŃ Tatry i bňdŃ oni przyjeŨdŨaĺ bez wzglňdu 

na to, czy bňdzie tu wieŜ czy miasto.  

Turystyka wiejska, w tym agroturystyka, moŨe stanowiĺ jeden z wielu 

czynnik·w rozwoju obszar·w wiejskich, co jest potwierdzeniem jednej z hipotez, ale 

tylko w sporadycznych przypadkach wsi czy gmin moŨe stanowiĺ dominujŃcy 

czynnik rozwoju . Nie naleŨy liczyĺ na rozw·j gospodarczy na bazie turystyki wiejskiej 

na zdecydowanej wiňkszoŜci teren·w wiejskich Polski. Turystykň wiejskŃ powinno siň 

traktowaĺ bardziej jako uzupeğniajŃcŃ, a nie alternatywnŃ funkcjň gospodarczŃ 

przestrzeni wiejskiej kraju . 
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3.1.2.  Ocena roli turystyki wiejskiej w spoğeczno-kulturowym rozwoju wsi  

Badania w r·Ũnych regionach Polski wskazujŃ, Ũe turystyka wiejska przynosi  

w Ŝrodowiskach lokalnych korz yŜci o charakterze spoğecznym i kulturowym. Wyniki 

takie przyniosğy m.in. badania kwaterodawc·w w zachodniopomorskim. A. Bott-Alama 

(2004) pisze, Ũe wielu ankietowanych wskazywağo na korzyŜci spoğeczne, bňdŃce 

wynikiem rozwoju turystyki wiejskiej. Kwaterod awcy przyznawali, Ũe prowadzenie 

dziağalnoŜci gospodarczej w turystyce skğania do nabywania nowych umiejňtnoŜci  

i zdobywania wiedzy oraz troski o wğasne dziedzictwo kulturowe. Ponadto dziağalnoŜĺ taka 

doŜĺ powszechnie byğa postrzegana jako czynnik stwarzajŃcy moŨliwoŜci rozwoju wğasnej 

osobowoŜci. Podobne wyniki przyniosğy badania I. Kurtyki (2007) w Sudetach. WiňkszoŜĺ, 

bo 80% ankietowanych wskazywağo, Ũe podejmowanie dziağalnoŜci agroturystycznej 

motywowağo ich do poszerzenia wiedzy z zakresu usğug turystycznych i pozyskiwania 

dodatkowych kwalifikacji. ZaŜ przebywanie w towarzystwie goŜci, wsp·lne rozmowy 

pozwoliğy na wymianň wartoŜci i wyobraŨeŒ oraz podnoszenie poziomu wiedzy. AŨ 70% 

respondent·w wskazağo, Ũe korzyŜci te wpğynňğy pozytywnie na moŨliwoŜci awansu 

spoğecznego i zawodowego wğaŜcicieli gospodarstw.  

W piramidzie efekt·w rozwoju agroturystyki w Polsce J. Wojciechowska (2009),  

na drugim i trzecim miejscu wymienia wğaŜnie korzyŜci kulturowe i spoğeczne. 

Agroturystyka uznawana jest czňsto wrňcz za spos·b Ũycia, a nie zarobkowania. Z kolei 

badania M. Bednarek -SzczepaŒskiej (2010) na LubelszczyŦnie pokazağy, Ũe znacznie 

wiňcej byğo tych, kt·rzy deklarowali pozamaterialne korzyŜci ze Ŝwiadczenia usğug 

turystycznych niŨ tych, kt·rzy wskazywali na zadowalajŃce korzyŜci finansowe. Wielu 

traktowağo prowadzonŃ dziağalnoŜĺ w kategoriach towarzyskich, rozrywkowych, hobby, 

sposobu na spňdzanie czasu, wymiany doŜwiadczeŒ, a nie przedsiňwziňcia o charakterze 

ekonomicznym.  

O duŨym znaczeniu turystyki wiejskiej w spoğecznym rozwoju wsi Ŝwiadczy intensywnoŜĺ 

organizowania siň i wsp·ğpracy kwaterodawc·w. ĞŃczna liczba stowarzyszeŒ 

agroturystycznych i innych stowarzyszeŒ turystyki wiejskiej, kt·re powstawağy w latach 

2000 -2010, wyniosğa 186. Mimo, iŨ byğy to czňsto podmioty efemeryczne,  

nie dysponujŃce kapitağem, o ograniczonych moŨliwoŜciach dziağania, to na pewno 

przyczyniğy siň do budowania kapitağu spoğecznego na obszarach wiejskich. 

Rolň w spoğeczno-kulturowym rozwoju wsi odgrywajŃ r·Ũne produkty turystyki wiejskiej 

bazujŃce na lokalnych lub regionalnych tradycjach, materialnym i niematerialnym 

dziedzictwie kulturowym, jak np. Kraina w Kratň, Mağopolski Szlak Architektury 

Drewnianej, Szlak Ikon, Kraina Otwartych Okiennic, Szlak Tradycji Rňkodzieğa Ludowego, 

LanckoroŒskie ścieŨki, Szlak Oscypkowy. PrzyczyniajŃ siň one do wzrostu poczucia 

toŨsamoŜci lokalnej i regionalnej wŜr·d mieszkaŒc·w (nie tylko tych zaangaŨowanych  

w tworzenie produktu), do wzrostu ŜwiadomoŜci miejscowego dziedzictwa kulturowego  

i jego wart oŜci, uczŃ umiejňtnoŜci wsp·ğdziağania podmiot·w lokalnych. W tym zakresie 

szczeg·lne znaczenie ma tworzenie wiosek tematycznych, kt·re musi bazowaĺ na trwağej 

wsp·ğpracy wielu mieszkaŒc·w, ich identyfikacji ze wsp·lnŃ ideŃ, kreatywnoŜci, 
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podmiotowoŜci i otwartoŜci na nietypowe pomysğy. Z jednej strony do powstania wioski 

tematycznej konieczne sŃ wiňc okreŜlone cechy spoğecznoŜci lokalnej, z drugiej zaŜ jej 

funkcjonowanie wzmacnia te cechy.  

Turystyka wiejska odgrywa zatem znaczŃcŃ rolň w budowaniu kapitağu 

spoğecznego, ludzkiego a takŨe w ochronie i oŨywianiu dziedzictwa kulturowego 

wsi , jako element·w wielofunkcyjnego i zr·wnowaŨonego rozwoju obszar·w wiejskich.  

Z uwagi na jej walory pozaekonomiczne ï przede wszystkim ze wzglňdu na stymulowanie 

rozwoju kapitağu spoğecznego - naleŨy uznaĺ, Ũe decyzja o zwolnieniu z podatku 

dochodowego byğa decyzjŃ sğusznŃ. R·wnoczeŜnie jednak usğugodawcy osiŃgajŃcy 

znaczne dochody z dziağalnoŜci mogŃ postrzegaĺ ograniczenie Ŝwiadczenia usğug tylko do 

5 pokoi za ograniczenie, dla kt·rego jednym z rozwiŃzaŒ bňdzie przechodzenie w szarŃ 

strefň: ukrywanie szerszej skali dziağalnoŜci lub ukrywanie zmiany jej charakteru,  

np. na typowo ho telarskŃ. RozwiŃzaniem jest utrzymanie dotychczasowego rozwiŃzania 

przy r·wnoczesnym informowaniu w spos·b moŨliwie najbardziej przejrzysty  

o moŨliwoŜciach przechodzenia na inne formy dziağalnoŜci dla zainteresowanych,  

co powinno iŜĺ w parze z ğatwo dostňpnym doradztwem prawnym (organizowanym  

np. przez stowarzyszenia kwaterodawc·w, ODR, ROT lub inne podmioty). 

Rekomendacja:  

NaleŨy utrzymaĺ przepis polegajŃcy na zwolnieniu od podatku dochodowego rolnik·w 

prowadzŃcych dziağalnoŜĺ agroturystycznŃ. NaleŨy kierowaĺ siň zasadŃ ograniczania 

obciŃŨeŒ fiskalnych, kt·re naleŨŃ do najwiňkszych hamulc·w drobnej przedsiňbiorczoŜci 

w Polsce. R·wnoczeŜnie naleŨy zadbaĺ o jak najbardziej przejrzystŃ informacjň  

o zasadach przechodzenia na innŃ formň dziağalnoŜci. 

Turystyka wiejska w rozwoju obszar·w wiejskich ï opinie przedstawicieli 

organizacji turystycznych  

Ocena roli turystyki wiejskiej w rozwoju obszar·w wiejskich wedğug przedstawicieli 

organizacji i stowarzyszeŒ turystycznych jest jednoznacznie pozytywna. WskazujŃ oni na 

fakt kreowania przez turystykň nowych miejsc pracy, wykorzystywania wewnňtrznych 

rezerw i stymulowania nowych dziağalnoŜci gospodarczych w otoczeniu turystyki. 

Wszystkie bez wyjŃtku regiony, bez wzglňdu na ich atrakcyjnoŜĺ przyrodniczŃ lub 

kult urowŃ ï zdaniem rozm·wc·w ï majŃ coŜ do zaoferowania turystom odwiedzajŃcym 

obszary wiejskie. DuŨa rolň odgrywa pomysğ i aktywnoŜĺ kwaterodawc·w oraz  

ich dziağalnoŜĺ innowacyjna.  

Warunkiem koniecznym dla peğniejszego wykorzystania potencjağu turystycznego wsi jest 

odpowiednia infrastruktura techniczna i spoğeczna w tym poprawa dostňpnoŜci do duŨych 

oŜrodk·w miejskich, kt·re mogŃ emitowaĺ najwiňkszŃ grupň potencjalnych turyst·w. 

WaŨnym celem jest takŨe r·Ũnicowanie oferty turystycznej. Rozm·wcy identyfikujŃ 

szereg barier, kt·re ograniczajŃ turystyczny rozw·j teren·w wiejskich, a w konsekwencji 

osğabiajŃ og·lny potencjağ rozwojowy wsi.  
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Wybrane przykğady opinii przedstawicieli lokalnych stowarzyszeŒ i organizacji 

turystycznych oraz lokalnych grup dziağania na temat wpğywu turystyki wiejskiej  

na rozw·j obszar·w wiejskich:  

Rodzaj organizacji  Opinie i wnioski  

Federacja Turystyki Wiejskiej 

ĂGospodarstwa GoŜcinneò, 

G·ralskie Stowarzyszenie 

Agroturystyczne  

Turystyka jest tematem modnym. Wedğug opinii wğadz samorzŃdowych 

powinna przynosiĺ duŨe dochody (Ăzğote jajkoò), dlatego jest wpisywana do 

kaŨdej strategii rozwoju.  

Problemem jest brak badaŒ rynku i brak usğug odpowiednio przygotowanych 

do potrzeb konkret nych klient·w i do potencjağu regionu czy gospodarstwa.  

Potencjağ nie zaleŨy od walor·w przyrodniczych czy kulturowych. KaŨdy region 

w Polsce ma potencjağ, z wyjŃtkiem tych, kt·re sŃ skaŨone przemysğowo. 

Problemem jest dobry pomysğ na turystykň.  

Kujawsko -Pomorski OŜrodek 

Doradztwa Rolniczego w 

Minikowie, wydziağ turystyki 

wiejskiej i agroturystyki  

Gğ·wne obszary, na kt·rych skupia siň turystyka wiejska i agroturystyka  

w wojew·dztwie kujawsko-pomorskim to Bory Tucholskie i Pojezierze 

Brodnickie. O biekty turystyki wiejskiej ma jŃ charakter ponadregionalny  

i stanowiŃ r·wnieŨ bazň noclegowŃ dla tranzytu. 

WarmiŒsko-Mazurska ROT i 

LOT ĂMazuryò w GiŨycku, 

WarmiŒsko-Mazurskie 

Zrzeszenie Turystycznego  

Region Warmii i Mazur posiada bezcenne walory przyrodn icze, ale barierŃ dla 

rozwoju turystyki wiejskiej jest zğy stan infrastruktury transportowej. 

SŃsiedztwo duŨych miast stwarza szansň rozwoju turystyki kr·tkoterminowej. 

Potrzeby turystyki mogŃ stymulowaĺ rozw·j innych element·w gospodarki w 

regionie.  

Star ostwo powiatu suskiego, 

Mağopolska Organizacja 

Turystyczna  

Do rozwoju turystyki wiejskiej przyczynia siň dziağalnoŜĺ LGD i Babiog·rskiego 

Stowarzyszenia Agroturystycznego. Stowarzyszenia tego typu zwiňkszajŃ 

moŨliwoŜci pozyskiwania finans·w.  

Wydziağ Turystyki,  

Kultury, Sportu i Promocji 

powiatu Ũywieckiego 

Lokalni przedsiňbiorcy korzystajŃ z przyjazdu turyst·w w bardzo duŨym 

stopniu, turystyka generuje znaczŃcŃ czňŜĺ dochodu w powiecie i podnosi jego 

atrakcyjnoŜĺ inwestycyjnŃ.  

W przypadku gospodarstw  agroturystycznych prowadzenie usğug turystycznych 

ma miejsce wraz z produkcj Ń rolnŃ na samozaopatrzenie, obserwuje siň takŨe 

stopniowe wygaszanie produkcji rolnej w miarň rozwoju usğug turystycznych. 

Powszechna jest zmiana uŨytkowania ziemi z cel·w rolniczych na turystyczne. 

Turystyka wiejska stymuluje tworzenie nowych miejsc pracy.  

Podkarpacka Regionalna 

Organizacja Turystyczna  

Turystyka stanowi istotny filar gospodarki Podkarpacia. Odsetek zatrudnienia  

w tym sektorze jest relatywnie wysoki. Lokalne prz edsiňbiorstwa rozwijajŃ siň 

gğ·wnie w zagğňbiach turystycznych. W regionie podkarpackim moŨna 

zaobserwowaĺ wzrost zainteresowania tworzeniem nowych gospodarstw 

agroturystycznych. Wynika to przede wszystkim ze zwiňkszonego popytu  

na tego rodzaju usğugi. Prowadzenie gospodarstwa agroturystycznego moŨe 

stanowiĺ znaczŃce Ŧr·dğo dochodu dodatkowego. 

NadbuŨaŒska Pasieka 

Skrzeszew  

Lokalni przedsiňbiorcy korzystajŃ z przyjazdu turyst·w jedynie w sezonie 

letnim, skala tego zjawiska jest jednak stosunkowo niewielka. Gospodarstwa 

agroturystyczne w regionie wrňcz przeŜcigajŃ siň w tworzeniu nowych 

produkt·w turystycznych w celu podniesienia swojej atrakcyjnoŜci. 

ťr·dğo: opracowanie wğasne 

Podsumowanie  

Analiza dokument·w strategicznych potwierdza hipotezň m·wiŃcŃ o tym, Ũe znaczenie 

turystyki wiejskiej, w tym agroturystyki w dokumentach strategicznych jest przeceniane, 

a w wiňkszoŜci z nich traktowana jest ona schematycznie, bez gğňbszego odniesienia do 

lokalnego potencjağu gospodarczego potencjağu lokalnych/regionalnych walor·w  
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i produkt·w turystycznych. 

Turystyka wiejska, w tym agroturystyka, moŨe stanowiĺ jeden z wielu czynnik·w rozwoju 

obszar·w wiejskich, co jest potwierdzeniem jednej z hipotez, ale tylko w sporadycznych 

przypadkach wsi czy gmin moŨe stanowiĺ dominujŃcy czynnik rozwoju. Nie naleŨy liczyĺ 

na rozw·j gospodarczy na bazie turystyki wiejskiej na zdecydowanej wiňkszoŜci teren·w 

wiejskich Polski. Turystykň wiejskŃ powinno siň traktowaĺ bardziej jako uzupeğniajŃcŃ,  

a nie alternatywnŃ funkcjň gospodarczŃ przestrzeni wiejskiej kraju.  Efekt mnoŨnikowy  

w turystyce wiejskiej moŨe wystňpowaĺ lokalnie. Jedynie w  tych regionach, w kt·rych 

skala rozwoju turystyki wiejskiej wyraŦnie przekracza Ŝredni poziom krajowy, moŨe  

on mieĺ znaczenie dla rozwoju gospodarki.  

Turysty ka wiejska moŨe natomiast odgrywa ĺ znaczŃcŃ rolň w budowaniu kapitağu 

spoğecznego, ludzkiego a takŨe w ochronie i oŨywianiu dziedzictwa kulturowego wsi , jako 

element·w wielofunkcyjnego i zr·wnowaŨonego rozwoju obszar·w wiejskich. 

3.2.  Ocen a obszar·w wiejskich pod wzglňdem: walor·w przyrodniczo-

kulturowych, zagospodarowania turystycznego, warunk·w 

ekonomiczno - infrastrukturalnych oraz typologi a tych obszar·w na 

podstawie powyŨszych element·w 

3.2.1.  Typologia potencjağu turystycznego obszar·w wiejskich -  metoda  

Rozw·j turystyki wiejskiej, w tym agroturystyki, zaleŨy od wielu czynnik·w, kt·re moŨna 

pogrupowaĺ w podstawowe kategorie:  

 walory przyrodniczo -kulturowe;  

 zagospodarowanie turystyczne;  

 warunki ekonomiczno -infrastrukturalne;  

 aktywnoŜĺ podmiot·w lokalnych.  

Opracowanie diagnozy przestrzennego zr·Ũnicowania obszaru Polski pod kŃtem 

wymienionych wyŨej cech jest punktem wyjŜcia do analizy tej specyficznej formy 

turystyki, jakŃ jest turystyka wiejska. Dlatego w ramach badania stworzono typologiň 

gmin z e wzglňdu na ich potencjağ turystyczny mierzony w trzech wymiarach, 

odpowiadajŃcych trzem pierwszym kategoriom czynnik·w rozwoju. AktywnoŜĺ 

podmiot·w lokalnych, w tym aktywnoŜĺ kwaterodawc·w, organizacji i instytucji, jest 

czynnikiem wymagajŃcym odrňbnej uwagi. MoŨe ona bowiem stymulowaĺ rozw·j 

turystyki wiejskiej nawet na terenach pozbawionych walor·w przyrodniczo-kulturowych.  

Walory przyrodniczo -kulturowe to elementy Ŝrodowiska przyrodniczego i poza 

przyrodniczego, powstağe w wyniku naturalnych proces·w przyrodniczych lub 

r·Ũnorodnej, ale nieturystycznej dziağalnoŜci czğowieka, bňdŃce przedmiotem 
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zainteresowania turyst·w6. SŃ to typowe czynniki endogeniczne. Na zagospodarowanie 

turystyczne skğada siň og·ğ obiekt·w i urzŃdzeŒ, kt·rych funkcjŃ jest zaspokojenie 

potrzeb uczestnik·w ruchu turystycznego. DuŨe znaczenie dla rozwoju turystyki wiejskiej 

ma takŨe sytuacja spoğeczno-gospodarcza danego obszaru oraz stan infrastruktury 

turystycznej.  

!ƪǘȅǿƴƻǏŏ 
ǇƻŘƳƛƻǘƽǿ ƭƻƪŀƭƴȅŎƘ

Warunki 
ekonomiczno-

infrastrukturalne

Walory przyrodniczo -
kulturowe

Zagospodarowanie 
turystyczne

wh½²jW ¢¦w¸{¢¸YL

 

Schemat 3.2.1 .1.  Podstawowe kategorie uwarunkowaŒ rozwoju turystyki 

wiejskiej ; ťr·dğo: Opracowanie wğasne 

Badania wiejskiej przestrzeni turystycznej zostağy zrealizowane w skali gmin, kt·ra jest 

podstawowŃ jednostkŃ przestrzennŃ badaŒ, gdyŨ na tym poziomie nastŃpi wyodrňbnienie 

obszar·w wiejskich. Przez obszar wiejski rozumiany bňdzie obszar leŨŃcy poza 

administracyjnymi granicami miast (zar·wno w gminach miejskich, jak i w gminach 

miejsko -wiejskich). Rezultaty typologii gmin zostağy nastňpnie zagregowane 

przestrzennie w o brňbie powiat·w i wojew·dztw. Stworzono takŨe prosty schemat,  

w ramy kt·rego moŨna bňdzie wpisywaĺ badane jednostki, aby okreŜliĺ ich potencjağ dla 

rozwoju turystyki. Typy pokazujŃ, na ile korzystne sŃ warunki rozwoju turystyki w danej 

jednostce i jakie r elacje miňdzy nimi wystňpujŃ. Obszary grupujŃce r·Ũne typy czynnik·w 

moŨna r·wnieŨ rozpatrywaĺ pod kŃtem wystňpujŃcych w nich deficyt·w, co pozwoli nie 

tylko na wskazanie czynnik·w rozwoju, ale i barier. 

Ocenň walor·w przyrodniczo-kulturowych wykonano na podstawie syntetycznego 

wskaŦnika bňdŃcego  sumŃ waŨonych, znormalizowanych miernik·w wg wzoru:  

W
d
=×

j= 1

9

w
j

nz
ij

 

n ij  = y ij  / y j max  

                                                
6 Stasiak A., Wğodarczyk B., 2003, Produkt turystyczny ï miejsce, ĂTuryzmò, 13, 1, s. 55-80; Kowalczyk A., 

2002, Geografia turyzmu, PWN, Warszawa; Rogalewski O., 1979, Zagospodarowanie turystyczne, WSiP, 

Warszawa.  
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gdzie:  

Wd ï wskaŦnik walor·w przyrodniczo-kulturowych powiatu,  

n ij  ï znormalizowana wartoŜĺ j-tego  miernika w i - tym powiecie,  

y ij  ï wartoŜĺ j-tego miernika w  i - tym powiecie,  

y j max  ï maksymalna wartoŜĺ j-tego miernika w powiatach (jeŜli cecha reprezentowana 

przez miernik jest stymulantŃ), 

w j ï waga j - tego miernika.  

 

Wykorzystano nastňpujŃce mierniki:  

 udziağ zbiornik·w wodnych w powierzchni gminy (waga=0,13); 

 udziağ powierzchni park·w krajobrazowych lub obszar·w chronionego krajobrazu 

w powierzchni gminy (0,13);  

 udziağ las·w w powierzchni gminy (0,12); 

 udziağ powierzchni o spadku terenu powyŨej 5% (0,11); 

 udziağ park·w narodowych i rezerwat·w w powierzchni gminy (0,11); 

 wskaŦnik zabytk·w rangi krajowej na obszarach wiejskich (0,11); 

 dğugoŜĺ rzek (o dğugoŜci powyŨej 100 km) na powierzchniň gminy (0,1); 

 wskaŦnik walor·w zdrowotnych gminy (0,1);  

 wskaŦnik wiejskiego charakteru krajobrazu (0,09), skğadajŃcy siň z trzech 

podwskaŦnik·w: 

V udziağ uŨytk·w rolnych w powierzchni gminy; 

V liczba mieszkaŒc·w na 1 km2 uŨytk·w rolnych (destymulanta); 

V udziağ powierzchni gminy znajdujŃcej siň w odlegğoŜci ponad 30 km od 

najbliŨszego miasta powyŨej 200 tys. mieszkaŒc·w i ponad 15 km od najbliŨszego 

miasta powyŨej 10 tys. mieszkaŒc·w. 

Do oceny zagospodarowania turystycznego wykorzystano analogiczny wskaŦnik 

syntetyczny zbudowany z nastňpujŃcych miernik·w:  

 liczba cağorocznych kwater agroturystycznych na 1000 mieszkaŒc·w; 

 liczba sezonowych kwater agroturystycznych na 1000 mieszkaŒc·w; 

 liczba miejsc noclegowych w cağorocznych kwaterach agroturystycznych  

na 1000 mieszkaŒc·w; 

 liczba miejsc noclegowych w sezonowych kwaterach agroturystycznych  

na 1000 mieszkaŒc·w; 

 liczba cağorocznych pokoj·w goŜcinnych na 1000 mieszkaŒc·w; 

 liczba sezonowych pokoj·w goŜcinnych na 1000 mieszkaŒc·w; 

 liczba miejsc noclegowych w cağorocznych pokojach goŜcinnych  

na 1000 mieszkaŒc·w; 

 liczba miejsc noclegowych w sezonowych pokojach goŜcinnych  

na 1000 mieszkaŒc·w. 
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Jako Ŧr·dğo informacji o rozmieszczeniu bazy noclegowej w przestrzeni kraju 

wykorzystano r·Ũnorodne materiağy statystyczne. Byğy to najnowsze dostňpne 

stosunkowo peğne bazy danych o odpowiednim stopniu szczeg·ğowoŜci przestrzennej  

i obejmujŃce cağy kraj. Ze wzglňdu na dynamicznie zmieniajŃcŃ siň sytuacjň w ostatnich 

latach, danych tych nie wykorzystano do okreŜlenia skali zjawiska w obrňbie kraju,  

a jedynie do okreŜlenia jego rozmieszczenia. 

Bazy danych i informacje o obiektach turystyki wiejskiej zastosowane do oceny 

zagospodarowania turystycznego gmin zaczerpniňto z nastňpujŃcych Ŧr·değ: 

 Baza kwater agroturystycznych i pokoi goŜcinnych w gminach 2005 i 2007. Dane 

zebrane przez Instytut Turystyki metodŃ ankietowŃ. Ankiety byğy skierowane do 

wszystkich urzňd·w gmin w Polsce. W bazie nie ma rozdziağu gmin miejsko-

wiejs kich na czňŜĺ miejskŃ i wiejskŃ, 

 Baza gospodarstw agroturystycznych zrzeszonyc h w Polskiej Federacji Turystyki 

Wiejskiej ĂGospodarstwa GoŜcinneò, 

 Bazy danych wojew·dzkich oŜrodk·w doradztwa rolniczego. ZawierajŃ informacjň 

tylko o tych gospodarstwach agroturystycznych, kt·re wsp·ğpracujŃ z oŜrodkami, 

jest wiňc niepeğna, w zwiŃzku z tym bňdzie wykorzystana tylko w uzasadnionych 

przypad kach,  

 Baza danych Klon Jawor (stow arzyszenia turystyki wiejskiej),  

 Informatory, internetowe serwisy turystyczne, dane z urzňd·w gmin  

i od stowarzyszeŒ ï w studiach przypadku.  

Do oceny warunk·w ekonomiczno- infrastrukturalnych wykorzystano metodň Hellwiga.  

Do konstrukcji wskaŦnika wybrane zostağo 10 zmiennych dotyczŃcych warunk·w 

demograficzno -gospodarczych (5) i infrastrukturalno -mieszkaniowych (5). Do okreŜlenia 

miary odlegğoŜci od wzorca posğuŨyğy nastňpujŃce wskaŦniki: 

 dochody budŨetu gminy na mieszkaŒca; 

 liczba podmiot·w gospodarczych w rejestrze REGON na 1000 mieszkaŒc·w  

w wieku produkcyjnym;  

 liczba zarejestrowanych bezrobotnych w stosunku do liczby mieszkaŒc·w w wieku 

produkcyjnym (destymulanta);  

 odsetek mieszkaŒc·w w wieku produkcyjnym; 

 dynamika zmiany liczby ludnoŜci w okresie 2000-2010;  

 odsetek mieszkaŒ wyposaŨonych w ustňp spğukiwany; 

 odsetek mieszkaŒ podğŃczonych do sieci wodociŃgowych; 

 odsetek mieszkaŒc·w z dostňpem do sieci kanalizacyjnych; 

 powierzchnia uŨytkowa mieszkaŒ na mieszkaŒca; 

 czas dojazdu do najbliŨszego miasta powiatowego (destymulanta). 

CağoŜĺ procedury typologii gmin i Ŧr·değ danych dla poszczeg·lnych miernik·w 

przedstawia poniŨsze zestawienie znajdujŃce siň w Aneksie do Raportu (Syntetyczne 

zestawienie miar i wskaŦnik·w czŃstkowych wykorzystanych w typologii potencjağu 

turystycznego obszar·w wiejskich).  
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Typologiň gmin poprzedziğa ich klasyfikacja ze wzglňdu na trzy badane cechy. AnalizujŃc 

trzy zmienne ( w  ï walory przyrodniczo -kulturowe, z ï poziom zagospodarowania 

turystycznego oraz e ï warunki ekonomiczno -infrastrukturalne) mogŃce przyjmowaĺ trzy 

wartoŜci (korzystne - A, przeciňtne - B, niekorzystne -  C) powstağo 27 (33) kombinacji  

ï typ·w relacji pomiňdzy badanymi zmiennymi. Zatem przy podziale kaŨdej z trzech cech 

na trzy klasy, teoretycznie istnieje 27 typ·w jednostek przestrzennych, r·ŨniŃcych siň 

relacjami wystňpujŃcymi pomiňdzy jakoŜciŃ walor·w przyrodniczo-kulturowych, 

poziomem zagospodarowania tu rystycznego oraz warunkami ekonomiczno -

infrastrukturalnymi. WartoŜci (A, B lub C) danej zmiennej (w , z lub e) w kaŨdej jednostce 

przestrzennej okreŜlono na podstawie wartoŜci wskaŦnika syntetycznego opisujŃcego  

tŃ zmiennŃ na tle rozkğadu statystycznego wartoŜci notowanych we wszystkich 

jednostkach przestrzennych danego poziomu w kraju (gmina, powiat lub wojew·dztwo).  

Np. powiat X do zmiennej w  ma przypisanŃ wartoŜĺ A, gdy wskaŦnik syntetyczny 

opisujŃcy zmiennŃ w  w powiecie X bňdzie miağ ponadprzeciňtnŃ wartoŜĺ w odniesieniu do 

zbioru wartoŜci tego wskaŦnika we wszystkich powiatach w Polsce. Jako wartoŜĺ 

ponadprzeciňtnŃ przyjňto za kaŨdym razem wartoŜĺ powyŨej x= S+0,5* ů, a jako 

wartoŜĺ poniŨej przeciňtnej wartoŜĺ poniŨej y= S-0,5* ů, gdzie S ï Ŝrednia arytmetyczna 

wartoŜci danego wskaŦnika dla zbioru jednostek przestrzennych, ů ï odchylenie 

standardowe wartoŜci danego wskaŦnika dla tego zbioru jednostek przestrzennych. W ten 

spos·b typ kaŨdej z jednostek przestrzennych kraju zostağ okreŜlony na tle jednostek 

tego samego poziomu. Np. jeŨeli dana gmina odznacza siň na tle wszystkich gmin  

w Polsce korzystnymi walorami przyrodniczo -kulturowymi, przeciňtnym poziomem 

zagospodarowania turystycznego oraz niekorzystnymi warunkami ekonomiczno -

infrastrukturalnymi, to  zostağ jej przypisany typ wAzBeC. Typy te, w zaleŨnoŜci  

od potrzeb projektu mogğy byĺ generalizowane. 

3.2.2.  Typologia ze wzglňdu w alory przyrodniczo -kulturowe  

Walory przyrodniczo -kulturowe odgrywajŃ najwiňkszŃ rolň na obszarach g·rskich  

i wyŨynnych (Karpaty, Sudety, G·ry świňtokrzyskie, Roztocze) na terenach pojeziernych 

(Pojezierze Mazurskie, Suwalskie, Pomorskie i Wielkopolskie) oraz na terenach o duŨej 

lesistoŜci (Puszcza Biağowieska, Puszcza Kampinoska, lasy Ziemi Lubuskiej). Najwiňkszy 

kompleks gmin o wys okich walorach przyrodniczo -kulturowych wystňpuje na obszarze 

Karpat oraz w pasie ciŃgnŃcym siň od Kaszub po Ziemiň LubuskŃ. Uzyskany obraz 

wskaŦnika syntetycznego jest zgodny z wiňkszoŜciŃ analiz dotyczŃcych atrakcyjnoŜci 

turystycznej gmin w zakresie uwar unkowaŒ przyrodniczych i kulturowych. 

W ujňciu region·w najwiňkszy obszar o najwyŨszych walorach przyrodniczo-

kulturowych wystňpuje na terenie wojew·dztwa mağopolskiego  

i podkarpackiego.  W wiňkszoŜci gmin z tego terenu wystňpujŃ korzystne wartoŜci 

zastoso wanych wskaŦnik·w. Obszary wiejskie wymienionych region·w charakteryzujŃ siň 

najcenniejszymi elementami przyrodniczymi (z wyjŃtkiem stağych zbiornik·w wodnych) 

oraz r·Ũnorodnymi formami  krajobrazu kulturowego.  
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PoniŨej zestawiono przykğady zr·Ũnicowania przestrzennego wybranych wskaŦnik·w 

przyrodniczo -kulturowych, kt·re wyraŦnie identyfikujŃ obszary kumulacji walor·w 

przyrodniczych i kulturowych na wymienionych wczeŜniej obszarach. 

 

Ryc. 3.2. 2. 1. Rozmieszczenie jezior i jeziornoŜĺ obszar·w wiejskich  
wg wojew·dztw, 2006 

ťr·dğo: Opracowanie wğasne na podstawie Corine Land Cover 

 

Ryc. 3.2. 2. 2. Rozmieszczenie obszar·w chronionego krajobrazu i odsetek 
powierzchni obszar·w wiejskich objňtych obszarem chronionego krajobrazu  

lub parkiem krajobrazowym wg wojew·dztw, 2008/2010  

ťr·dğo: Opracowanie wğasne na podstawie zbior·w IGiPZ PAN 2008 oraz danych Banku Danych Lokalnych GUS 
2010  
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Ryc. 3.2. 2. 3. Rozmieszczenie las·w i lesistoŜĺ obszar·w wiejskich  
wg wojew·dztw, 2010 

ťr·dğo: Opracowanie wğasne na podstawie danych Banku Danych Lokalnych GUS 2010  

 

Ryc.  3.2. 2. 4. Udziağ powierzchni o nachyleniu terenu powyŨej 5 procent  
na obszarach wiejskich, 2008   

ťr·dğo: Opracowanie wğasne na podstawie zbior·w IGiPZ PAN  




























































































































































